REGULAMIN KONKURSU BEST OF META AT KTR 2022

POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu pod nazwg ,Best of Facebook at KTR” (dalej ,Konkurs”) jest
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej
8/10, 00-732 Warszawa, wpisane do Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji
Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz Publicznych Zaktadéw Opieki Zdrowotnej oraz
do Rejestru Przedsiebiorcow, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl
Wydziat Gospodarczy — pod numerem KRS: 00000177032, NIP: 526-23-97-001, REGON:
016102001 (dalej , Organizator”).

Ciatem decyzyjnym we wszystkich kwestiach regulaminowych, porzagdkowych, spornych
itp. na kazdym etapie organizacji i przebiegu konkursu jest Zarzad Klubu Twdércédw Reklamy

(dalej ,Zarzad KTR”) oraz Organizator.

UCZESTNICY

Zgtoszeniu do Konkursu podlegajg prace opisujgce dziatania zwigzane z Konkursem
(dalej ,,Prace”), prowadzone przez osoby i podmioty z branzy mediéw, reklamy oraz
wszelkie inne osoby lub podmioty, ktérych Prace zwigzane sg z Konkursem (dalej
,Podmioty Zgtaszajgce”).

Uczestnikami konkursu moga by¢ jedynie podmioty indywidualne — agencje komunikacji
marketingowej (reklamowa, interactive, eventowa, PR, Brand Design, domy mediowe itp.),
firmy technologiczne (Agencje Ad Tech), media, klienci, start-upy, domy produkcyjne,
studia postprodukcyjne, agencje fotograficzne, jednostki samorzadowe, organizacje
pozarzagdowe - rozumiane jako brand bezposrednio odpowiedzialny za prace i obstuge
klienta pod wtasng marka (dalej: “Podmiot Indywidualny”).

W konkursie mogg brac udziat jedynie Prace, ktdre zostaty zrealizowane i wykorzystane
przez reklamodawce w komunikacji na Facebooku i/lub Messengerze i/lub Instagramie.
W konkursie moga bra¢ udziat wytacznie Prace rozpowszechniane lub zakupione przez
reklamodawce pomiedzy 1.09.2021r. a 16.09.2022 r.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest dokonanie najpdzniej do 16.09.2022 (,,Termin”)

zgtoszenia (dalej , Zgtoszenie”).
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Zgtoszen dokonuje sie poprzez zarejestrowanie, wypetnienie formularza on-line na
platformie http://konkursy.sar.org.pl/ (dalej ,Platforma”), wgranie plikéw na Platformie
oraz wydrukowanie, podpisanie i dostarczenie dokumentu proceduralnego (dalej
,Dokument proceduralny”) na adres Organizatora, tj. Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowe] SAR, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa lub skanu na adres e-mail:
ktr@sar.org.pl. Dokument proceduralny generuje sie automatycznie na platformie po

zamknieciu wszystkich Zgtoszen.

ZGLOSZENIA

Aby wzigé¢ udziat w Konkursie nalezy dokonaé Zgtoszenia w sposdb i na zasadach
przewidzianych ponize;.

Za moment dokonania Zgtoszenia uwaza sie chwile doreczenia Organizatorowi
podpisanego Dokumentu proceduralnego.

W przypadku przekroczenia Terminu w dokonaniu Zgtoszenia Organizator moze odmowic
przyjecia Zgtoszenia.

Prace, ktore byly zgtaszane w poprzednich edycjach konkursu, nie kwalifikujg sie do
zgtaszania w biezgcej edycji.

Po terminie zakoriczenia przyjmowania Zgtoszen Uczestnik nie ma mozliwosci dokonania
zmiany zgtoszonej nazwy. Jezeli Organizator podczas weryfikacji zgtoszenia wykryje
niescistosci w tym zakresie, moze dokonaé zmiany zgtoszonej nazwy po uprzedniej

konsultacji z Uczestnikiem.

Podmiot Indywidualny / Podmiot Zgtaszajacy musi spetnia¢ co najmniej jeden
z ponizszych warunkéw:

i. miec siedzibe na terytorium Polski,

ii. na jego rzecz byty swiadczone ustugi przez podmioty majace siedzibe

na terytorium Polski.

Podmiot Zgtaszajgcy ma obowigzek wskazaé w dokumencie proceduralnym nazwe Klienta,
na rzecz ktérego zostata stworzona Praca.
Podmiot Zgtaszajacy, na prosbe Organizatora, zobowigzuje sie dostarczyé zaswiadczenie

o emisji / publikacji potwierdzone przez Klienta.


http://konkursy.sar.org.pl/
mailto:ktr@sar.org.pl

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Istnieje mozliwos¢ wyszczegdlnienia dowolnej liczby Klientéw, dla ktérych Praca zostata
stworzona.
Podmiot Zgtaszajgcy to podmiot, ktdrego wktad w tworzenie Prac byt najbardziej znaczacy.

a) Tasama praca nie moze byc¢ zgtoszona do konkursy przez dwa rézne podmioty.

Wspotzgtaszajgcy (dalej: ,,Wspotzgtaszajacy”) to podmioty wspottworzgce Prace inne niz
Podmiot Zgtaszajgcy, ktérych dziatania réwniez miaty wptyw na powstanie zgtoszonej
Pracy.

Wskazany w Zgtoszeniu Podmiot Zgtaszajgcy jest odpowiedzialny za Zgtoszenie.
Organizator bedzie kontaktowat sie z nim na kazdym etapie Konkursu.

Prace zrealizowane dla Organizatora, tj. Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR,
nie moga by¢ zgtaszane do Konkursu.

Zgtoszenie zostaje przyjete do Konkursu po zrealizowaniu przez Podmiot Zgtaszajacy
nastepujgcych czynnosci:

e Zarejestrowanie sie, wypetnienie formularza na Platformie online
http://konkursy.sar.org.pl/, wgranie plikow (dalej: ,Materiaty”/“Materiaty
kreatywne”) na Platformie oraz wydrukowanie, podpisanie i dostarczenie
Dokumentu proceduralnego na adres e-mail Organizatora, tj. ktr@sar.org.pl

e Za moment dokonania Zgtoszenia uwaza sie chwile doreczenia Organizatorowi

podpisanego Dokumentu proceduralnego.

Podmiot Zgtaszajgcy oraz osoby podpisane w Dokumencie proceduralnym o$wiadczaja, ze:

a. Praca stanowi rezultat indywidualnej i oryginalnej twdrczosci i nie narusza
niczyich praw, dobr, przepiséw prawa, w tym prawa wtasnosci intelektualnej,
dobrych obyczajow ani tajemnicy chronionej prawem albo na podstawie
zobowigzania, oraz ze przystugujg im wszelkie prawa do zgtoszenia jej do
Konkursu, a ponadto korzystanie z Pracy zgodnie z Regulaminem (dale;j:
»Regulamin”) bedzie zgodne z prawem i dobrymi obyczajami;

b. Dane podane w Zgtoszeniu do Konkursu sg zgodne z prawdg, a ich
przetwarzanie przez Organizatora bedzie zgodne z prawem i nie naruszy
jakichkolwiek praw osdb trzecich.

c. Praca zostata zgtoszona do Konkursu za wiedzg i zgodg Klienta;
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d. Zapoznaty sie z Regulaminem Konkursu oraz akceptujg wszelkie jego
postanowienia.

Kazdemu z Uczestnikow (dalej,Uczestnik)” przystuguje prawo do zgtaszanej Pracy oraz
wszystkich przesytanych, zatgczanych Ilub zamieszczanych w ramach Zgtoszenia
materiatach (dalej tacznie (,,Materiaty/Materiaty kreatywne”),
w zakresie niezbednym do ich wykorzystania w Konkursie oraz w sposdb okreslony w
Regulaminie, a ponadto ze w powyzszym zakresie prawa te nie sg w zaden sposéb
ograniczone ani obcigzone, a korzystanie z nich w zakresie przewidzianym w Regulaminie
nie naruszy prawa ani jakichkolwiek praw osdb trzecich, w tym praw witasnosci
intelektualnej, chronionej tajemnicy, zobowigzania lub dobrych obyczajéow.
Uczestnik udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji (dalej:
yLlicencja”) na przechowywanie Prac i Materiatdw/Materiatéw kreatywnych oraz
korzystanie z nich i rozporzadzanie nimi w nastepujacych celach:

a. We wszelkich zwigzanych z Konkursem dziataniach informacyjnych, promocyjnych
i reklamowych, ktére obejmowaé¢ mogg w szczegdlnosci wyprodukowanie i
rozpowszechnianie wydawnictw papierowych (w tym katalogéw) oraz ptyt CD
zawierajacych Prace/Materiaty/Materiaty kreatywne, publiczne wystawy, pokazy i
prezentacje publiczne, publiczne udostepnianie na stronach internetowych oraz w
innych sieciach, w tym telefonii mobilnej, publiczne wyswietlanie, odtwarzanie,
nadawanie i reemitowanie;

b. audycji, filméw i prezentacji o Konkursie, publikowanie w prasie w zwigzku
z informowaniem o Konkursie;

c. w celach szkoleniowych i muzealnych, obejmujgcych m. in. prezentacje w
ramach szkolen i prelekcji oraz publiczne wystawienie i prezentowanie w
salach ekspozycyjnych, udostepnianie w katalogach i archiwach wrazz
prawem do korzystania z dowolnych fragmentéow Prac/Materiatéw/Materiatéw
kreatywnych i dokonywania w nich zmian wynikajgcych z opracowania
redakcyjnego lub niezbednych z punktu widzenia celéw informacyjnych i
promocyjnych Konkursu, w szczegdlnosci do ich przerywania i komponowania, a
takze zestawiania z innymi materiatami, w tym Pracami/Materiatami/Materiatami

kreatywnymi.



d. W powyzszych celach Organizator jest uprawniony do korzystania z Prac,
Materiatéw oraz Materiatéw kreatywnych na wszelkich znanych polach
eksploatacji, w tym wszystkich wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994
roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Licencja udzielona zostaje na czas
nieokreslony w zamian za mozliwos¢ uczestniczenia w Konkursie oraz promogji

Podmiotéw Zgtaszajacych.

e. Uczestnik ponosi odpowiedzialno$¢ za prawdziwos¢ powyiszych oswiadczen.

Warunki zgtaszania prac w Konkursie

26. W ramach Konkursu Uczestnicy powinni wgra¢ na platforme co najmniej 1, a maksymalnie
10 dowolnych plikdw sposrdd nizej wymienionych
a. materiaty filmowe
b. materiaty audio
c. materiaty graficzne
d. link URL
e. audio-wizualna prezentacja idei (case study)

27. Po zamknieciu przyjmowania Zgtoszenn Podmiot Zgtaszajgcy nie ma mozliwosci wycofania

Zgtoszen z konkursu.
Techniczne wymogi do zgtaszanych Prac

28. Materiaty kreatywne do Prac zgtaszanych we wszystkich kategoriach konkursowych nalezy
przygotowac wg opisanej ponizej specyfikacji i wgra¢ na Platforme:

e Materiaty filmowe:

Waga jednego pliku nie moze przekroczy¢ 500MB
Rekomendowany i preferowany Format - mp4
Dopuszczalna jest kompresja w trybie VBR oraz CBR
Video Resolution: minimum 720x576 lub 1024x576
Audio: Stereo, 16bit, 48kHz Bitrate: 224 kbps

e Materiaty audio:

MP3 (bitrate 320kbps
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e Materiaty graficzne:

Pliki w formacie JPG w rozdzielczos$ci 300 dpi lub 72 dpi i przestrzeni barw RGB,
dtuzszy bok 297 mm

e Linki URL:
Linki nalezy umiesci¢ w wyznaczonym polu w formularzu zgtoszeniowym.
Uwaga! Linki muszg by¢ jednym z elementéw zgtaszanego projektu, np. strona
www lub inne materiaty, ktére powinny by¢ ocenione przez Jury. W linkach nie
mozna zamieszczaé stron do portfolio projektu, dodatkowych Materiatéw
kreatywnych itp.

e Audio-wizualna prezentacja idei (case study) przygotowana wg specyfikacji dla

materiatéw filmowych, max. 3 minuty.

Dla potrzeb obrad Jury mogg by¢ przestane obiekty w formie wzoréw, wydrukow,
prototypow, opakowan, figur przestrzennych i innych przedmiotéw. Obiekty powinny byé
dostarczone na adres siedziby Organizatora do dnia 16.09.2022 r.

W przypadku, gdy jedno zgtoszenie zawiera kilka plikéw bedacych serig prac, Jury bedzie

oceniato je jako catosé bez mozliwosci wytgczenia ktéregokolwiek z plikdw.

OPLATY

Udziat w konkursie jest bezptatny.

JURY

Gtosowanie nad Pracami prawidtowo zgtoszonymi do Konkursu odbywa sie w dwdch
etapach: w gtosowaniu on-line (dalej: ,Etap 1”) oraz gtosowaniu podczas posiedzenia

cztonkdw Jury (dalej: “Etap II”).
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Juror nie ma prawa oceniac Prac zgtoszonych przez podmioty, ktérymi kieruje, kierowat, w
ktorych pracuje lub pracowat badz jest lub byt z nimi w inny sposéb zwigzany w

ktédrymkolwiek momencie w okresie od dnia 01.09.2021. do 16.09.2022 r.

34. W przypadku gdy Juror zauwazy swoje powigzania z dang Pracg lub stwierdzi, ze Praca
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zostata zgtoszona przez osobe lub podmiot jak w zdaniu wyzej, zobowigzany jest:

a. W Etapie | — wybraé opcje ,Wstrzymuje sie”, jezeli nie zostat uprzednio
automatycznie wykluczony z gtosowania nad dang Pracg przez system strony
udostepnionej do gtosowania;

b. W Etapie Il — poinformowac o tym fakcie przedstawiciela Organizatora Konkursu, a
nastepnie opuscic¢ "pokdj obrad " podczas omawiania i gtlosowania nad dang Praca.

Organizator bedzie monitorowal przebieg prac Juroréw.

OBRADY JURY ETAP |

36.

37.

38.

39.

Celem Etapu | jest przeglad i ocena przez Jury wszystkich Prac zgtoszonych do Konkursu
oraz stworzenie Shortlisty (dalej: ,Shortlista”).

Na Etap | sktada sie gtosowanie on-line — Jurorzy otrzymajg od Organizatora dostep do
Platformy, na ktérej znajdowaé sie bedg Prace zgtoszone do Konkursu. W terminie
wskazanym przez Organizatora Jurorzy muszg oceni¢ wszystkie Prace zgtoszone do
Konkursu.

Juror ma prawo zgtoszenia protestu, uzywajgc w tym celu przycisku ,,Protest” w zwigzku z
zauwazonymi uchybieniami. W takim przypadku Organizator otrzymuje automatycznie
oficjalne zgtoszenie protestu i weryfikuje dane oprotestowanej Pracy. W przypadku
otrzymania wyjasnien na zgtoszony protest Organizator przesyta wyjasnienia do wszystkich
Jurordéw. Juror moze przyjgé¢ lub odrzuci¢ wyjasnienie, wyrazajgc to poprzez swojg ocene
Pracy.

Uczestnik, ktérego Pracy dotyczy protest ma mozliwos¢ udzielenia odpowiedzi w ciggu 48

godzin od momentu otrzymania wiadomosci od Organizatora drogg mailowa.
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W przypadku nieudzielenia odpowiedzi w ww. terminie Organizator nie ma obowigzku jej
przekazania Jurorom.

Juror moze poprosi¢c o dodatkowe informacje od Podmiotu Zgtaszajgcego
za posrednictwem Organizatora, uzywajgc w tym celu funkcji ,,Pytanie do Zgtaszajacego”.
Podmiot Zgtaszajacy ma 24 godziny na przestanie odpowiedzi, ktére Organizator udostepni
wszystkim Jurorom. W przypadku uchybienia terminowi odpowiedZ wskazana w zdaniu
poprzednim bedzie pominieta i nie zostanie udostepniona Jurorom.

Juror moze wymienié¢ sie uwagami/ opinig / komentarzem z innymi Jurorami, uzywajac
w tym celu funkcji ,Komentarz”. Komentarze nie sg przekazywane Podmiotom
Zgtaszajgcym i pozostajg do wytgcznej wiadomosci Jury.

Ocena Prac przez Jurora na Etapie | odbywa sie wedtug 6-stopniowej skali do gtosowania.
Po uptywie dnia wyznaczonego jako ostatni dzien Etapu | mozliwos¢ gtosowania na
Platformie zostaje zablokowana.

Po zakonczeniu Etapu | Organizator podsumuje liczbe gtoséw. Prace zakwalifikowane na
Shortliste to te, ktdre uzyskaty srednig gtoséw co najmniej 3.0.

Organizator jest uprawniony do pozbawienia Jurora prawa uczestnictwa w Etapie I,

w przypadku gdy Juror w Etapie | nie oceni/nie odda gtosu na Prace zgtoszone do Konkursu

OBRADY JURY ETAP I
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Celem Etapu Il (dalej: ,,Obrady Jury”) jest wybodr Prac, ktére zostang nominowane oraz
nagrodzone. Etap Il odbedzie sie w terminie i miejscu wskazanym przez Organizatora.
W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze z wiasnej inicjatywy lub na
whniosek Juroréw zmienié date Etapu Il.
Z uwagi na okolicznosci zwigzane z pandemig COVID-19 Organizator zastrzega sobie prawo
przeprowadzenia Il Etapu w catosci lub czesciowo w formie on-line, tj. w formule
hybrydowej - polegajgcej na potgczeniu tradycyjnej formy spotkania czesci Jurorow w
miejscu wskazanym przez Organizatora z on-line’'owym/zdalnym udziatem pozostatej
czesci Jurorow, z wykorzystaniem elektronicznych srodkéw przekazu na odlegtosé.
W ramach Etapu Il Jurorzy:

e dokonujg przegladu Prac z Shortlisty - kazda Praca z Shortlisty moze by¢

zaprezentowana podczas Obrad.



e Kazdy z cztonkdw Jury moze wskazaé maksymalnie dwie Prace
sposréd tych, ktore nie znalazty sie na Shortliscie, do oceny w
Etapie Il.
e dyskutujg / gtosujg na temat kazdej z Prac z Shortlisty i bezwzgledna
wiekszoscig gtosow decydujg o zakwalifikowaniu Prac na liste Nominacji
(dalej: ,,Lista Nominowanych”).
49. W przypadku watpliwosci Jurorzy mogg zapoznac sie z pytaniami / protestami zgtoszonymi
w trakcie Etapu I.
50. W celu wyboru Prac do nagrdod (dalej ,Nagrody) zgodnie z Regulaminem Best of Meta 2022
kazda z Prac znajdujacych sie na Liscie Nominowanych poddana zostaje gtosowaniu Jury w
celu przyznania Nagrody. Wybor dokonuje sie bezwzgledng wiekszoscig gtoséw.

51. Gtosowanie odbywa sie w nastepujgcej kolejnosci:

e Kazdaz Prac znajdujacych sie na Liscie Nominowanych zostaje poddana
gtosowaniu na ,braz”;
e Jesli Pracy zostat przydzielony ,braz”, Praca ta podlega kolejnemu
gtosowaniu na ,,srebro”;
e Jesli Pracy zostato przydzielone ,srebro”, Praca ta podlega kolejnemu
gtosowaniu na ,,zfoto”.
52. Cztonkowie Jury nie mogg wyjawiaé osobom trzecim przebiegu gtosowania, a samych
wynikdéw - do czasu ich ogtoszenia przez Organizatora.
53. Rozdzielenie Prac zgtoszonych tgcznie jest niemozliwe.
54. Oceny Jury sg poufne, nie podlegajg dyskusji i nie mogg byé przedmiotem reklamacji. Jury

nie ma obowigzku uzasadniania swoich wybordéw i ocen.

NAGRODY

55. Jury Konkursu moze przyznaé 3 nagrody:

e ztoto (,Ztoto”)
e srebro (,Srebro”)

e braz(,Braz”)
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Podmiot Zgtaszajacy, ktérego praca zdobedzie Ztoto, otrzyma Nagrode w postaci wyjazdu
na Miedzynarodowy Festiwal Cannes Lions 2023. Organizator pokrywa koszt akredytacji w
opcji Complete lub Complete Young Lions, koszty przelotéw i hotelu dla dwdch oséb w
trakcie trwania Festiwalu w Cannes.

W przypadku braku mozliwosci uczestnictwa w Festiwalu Cannes Lions nagrodzony
podmiot otrzyma voucher o wartosci 20 000 zt na zgtoszenia kampanii do konkursu Cannes
Lions 2023.

Podmiot Zgtaszajacy w ciggu 30 dni od ogtoszenia werdyktu wskaze dwie osoby, ktére
otrzymajg Nagrode:

Podmiot Zgtaszajacy, ktérego praca zdobedzie Srebro lub Brgz, otrzyma nagrode w postaci
wizyty w siedzibie Mety w Londynie dla dwdch oséb. Organizator pokrywa koszty
przelotéw i hotelu dla dwdch oséb.

W przypadku braku mozliwosci wyjazdu do siedziby Mety w 2022/2023 r. nagrodzone
podmioty otrzymajg vouchery o wartosci 10 000 zt kazdy na pokrycie kosztow zgtoszenia
kampanii do konkursu Cannes Lions 2023.

Ogtoszenie Nagrod odbedzie sie podczas Gali KTR 2022.

REKLAMACIE

Wszelkie reklamacje (dalej ,,Reklamacje”) dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu
mogg by¢ zgtaszane za posrednictwem e-maila na adres ktr@sar.org.pl
w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od dnia zaistnienia podstawy Reklamacji, z tym ze
Reklamacje zgtoszone po dniu 7.11.2022 nie bedg rozpatrywane.

Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko oraz adres e-mail osoby sktadajacej
Reklamacje, jak réwniez wskazywa¢ powdd/powody Reklamacji oraz ich doktadny opis.
Jezeli podane w Reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed

rozpatrzeniem Reklamacji Organizator zwrdci sie do osoby sktadajgcej Reklamacje o ich

uzupetnienie we wskazanym zakresie.
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Reklamacje rozpatrywane beda w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania. O rozpatrzeniu
i wyniku rozpatrzenia reklamacji osoba sktadajgca Reklamacje zostanie powiadomiona
drogg e-mailowa.

Odpowiedz na reklamacje zostanie wystana wytgcznie na adres e-mail przypisany do osoby
sktadajacej Reklamacje. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze
wystaé odpowiedz na innywskazany przez sktadajgcego Reklamacje adres e-mail, ktéry nie
jest do niego przypisany.

Werdykt Jury w zakresie wyboru Prac Nagrodzonych nie podlega Reklamacji. Reklamacje

w tym zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.

DANE OSOBOWE

Administratorem danych osobowych w rozumieniu Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODQ”), ktére sg
przetwarzane w ramach Konkursu (dalej: ,Dane”) jest Organizator.

Dane przetwarzane s3 na podstawie zgody (art. 6 ust. 1 lit. a) RODO), a ponadto
przetwarzanie jest niezbedne do celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionych interesow
Organizatora (na podstawie art. 6 ust.1 lit. f) RODO), ktérymi sg organizacja Konkursu, cele
marketingowe

i informacyjne; (dla przetwarzania danych osobowych po zakoriczeniu Konkursu) cele
wewnetrzne, statystyczne, ewaluacyjne, marketingowe Organizatora.

Dane przetwarzane sg w celu umozliwienia udziatu w Konkursie, realizacji Konkursu, jak
rowniez w celu spetnienia obowigzkéw prawnych cigzgcych na Organizatorze oraz w celach
marketingowych i informacyjnych.

Organizator bedzie przetwarzat nastepujgce Dane Uczestnika: Imie, nazwisko, stanowisko,
telefon, e-mail (osoby wskazane do kontaktu ze strony Uczestnika Konkursu, wizerunek,
gtos — wylgcznie w celu realizacji Konkursu tj.: przygotowania,przeprowadzenia
i ogtoszenia wynikdw Konkursu, prowadzenia konta Uczestnika dla zgtoszenia uczestnictwa

w Konkursie, rozpatrywania reklamaciji.
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73.

74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

81.

82.

Imie, nazwisko i stanowisko (twdrcy/autorzy Pracy) wytacznie w celu realizacji Konkursu,
tj.:przygotowania, przeprowadzenia i ogtoszenia wynikéw Konkursu oraz opublikowania w
ramach ogtoszenia laureatéw Konkursu.

Organizator bedzie przetwarzat nastepujgce Dane Juroréw: imie, nazwisko, stanowisko,
miejsce zatrudnienia, doswiadczenie zawodowe, adres e-mail, telefon, wizerunek, gtos.
Dane bedg przetwarzane przez okres organizacji Konkursu, a takze po zakonczeniu
Konkursu do utraty przydatnosci tych danych.

Uczestnik oraz Juror mogg wyrazi¢ osobng, dobrowolng zgode na przetwarzanie danych
osobowych w celu otrzymywania od Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR
informacji handlowych.

Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do
wziecia udziatu w Konkursie jako Uczestnik lub Juror.

Dane s3 chronione s$rodkami technicznymi i organizacyjnymi, aby zagwarantowad
odpowiedni poziom ochrony, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Administrator nie podejmuje decyzji dotyczacych przetwarzania danych osobowych
w sposéb zautomatyzowany, w tym nie dokonuje profilowania Danych.

Podmiotom Danych przystuguje prawo do: uzyskania informacji na temat przetwarzania
Danych; Zzadania sprostowania lub uzupetnienia Danych; Zadania usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania Danych — przy czym zadanie zostanie spetnione, jezeli
spetnione zostang wymogi prawne dotyczgce takiego zadania; wniesienia sprzeciwu
wobec przetwarzania Danych; przenoszenia Danych; cofniecia zgody w dowolnym
momencie, przy czym cofniecie zgody nie wptywa na zgodnos¢ z prawem przetwarzania
danych osobowych, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem; ztozenia
skargi do organu nadzorczego: Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2,
00 - 193 Warszawa — w przypadku stwierdzenia, ze Dane sg przetwarzane sprzecznie
z prawem.

Dane sie by¢ przekazane organom publicznym lub jednostkom prywatnym, jesli taki
obowigzek wynika z przepisow prawa powszechnie obowigzujgcego.

Wszelkie wnioski, pytania i zagdania zwigzane z przetwarzaniem Danych (w tym zgdania ich

usuniecia), a takze zmiang Danych mozna kierowaé na adres: rodo@sar.org.pl.

W celu usuniecia konta lub zmiany danych osoby kontaktowej nalezy skontaktowac sie

z Organizatorem, przesytajac informacje na adres poczty elektronicznej ktr@sar.org.pl.
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83.

84.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu Best of Facebook KTR 2021 znajdowac sie
na stronach internetowych Organizatora lub w materiatach reklamowych, Ilub
promocyjnych. Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych maja
charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg jedynie postanowienia niniejszego
Regulaminu i obowigzujgce przepisy prawa.

Naruszenie przez Podmiot Zgtaszajgcy ktéregokolwiek z postanowien Regulaminu
uprawnia Organizatora do podjecia decyzji o wykluczenia Pracy z Konkursu i/lub utracie

przez ten Podmiot prawa do Nagrody i Nominacji.
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