REGULAMIN Konkursu KTR 2024

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu pod nazwg , KTR 2024” (dalej , Konkurs”) jest Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowej SAR z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, wpisane do
Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz Publicznych
Zaktadéw Opieki Zdrowotnej oraz do Rejestru Przedsiebiorcow, prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy — pod numerem KRS: 0000177032, NIP: 526-23-97-001,
REGON: 016102001 (dalej ,,Organizator”).

1.1. Ciatem decyzyjnym we wszystkich kwestiach regulaminowych, porzadkowych, spornych itp. na
kazdym etapie organizacji i przebiegu Konkursu jest Zarzad Klubu Twoércéw Reklamy (dalej:
,Zarzad KTR”) oraz Organizator.

Konkurs KTR to sSwieto kreatywnosci i twoérczej odwagi, w ktérym doceniana jest wyrazista
komunikacja, niestandardowe i przetamujgce konwencje idee oraz aktualno$¢ uzytych narzedszi,
medioéw i tematdéw. Wybierajgc najlepsze prace, doceniana jest odwaga, aktualnos¢, kunszt i twdrcza
wyobraznia w kategoriach: Communication, Design, Entertainment, Technology, For Good oraz Craft.

1.2. Woyrazajac solidarnos¢ z Narodem Ukrainskim, Zarzad KTR zastrzega sobie prawo do
dyskwalifikacji w dowolnym momencie Zgtoszenia dokonanego przez podmiot lub w imieniu
podmiotu, ktdry przyczynia sie do naruszenia standardéw praw cztowieka w zwigzku z wojna
w Ukrainie. W kazdym przypadku Zarzad KTR umozliwi Zgtaszajacemu ztozenie wyjasnien w
terminie 3 dni od chwili otrzymania informacji o dyskwalifikacji. Ostateczna decyzja o
dyskwalifikacji nie moze by¢ przedmiotem reklamacji. Podjecie przez Zarzad KTR decyzji o
dyskwalifikacji z w/w przyczyn wigze sie z catkowitym zwrotem optaty zgtoszeniowej w
terminie 14 dni. Zgtoszenie do Konkursu oznacza akceptacje powyiszego uprawnienia Zarzadu
KTR.

2. DEFINICIE

2.1. Na potrzeby niniejszego Regulaminu, nastepujgce pojecia otrzymujg ponizej wskazane
znaczenie.

Audytor - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna wybrana przez Organizatora, do
ktérej zadan nalezy nadzér nad prowadzeniem gtosowania na zasadach okreslonych w Regulaminie, a
takze dokonywanie wyktadni Regulaminu na wniosek przedstawiciela Organizatora;

Regulamin — niniejszy Regulamin Konkursu KTR 2024 wraz z Zatacznikami, ktére stanowia jego
integralng czes¢;

Platforma — serwis internetowy administrowany przez Organizatora stuzgcy do prowadzenia
konkursow i zgtaszania Prac w Konkursie, pod adresem http://konkursy.sar.org.pl;

Praca — prace kreatywne zgtaszane do Konkursu, spetniajgce wymagania okreslone niniejszym
Regulaminem;

Uczestnik — uczestnik Konkursu wskazany w Zgtoszeniu, w tym Podmiot Zgtaszajacy i Wspotzgtaszajacy;

Podmiot Zgtaszajgcy — Uczestnik Konkursu, ktérego wktad w tworzenie Pracy byt znaczacy i ktéry jest
odpowiedzialny za Zgtoszenie;

Wspotzgtaszajacy — inny niz Podmiot Zgtaszajgcy Uczestnik Konkursu wspéttworzacy Prace, ktérego
dziatanie miato wptyw na powstanie Pracy;


http://konkursy.sar.org.pl/

Klient — podmiot na rzecz, ktérego zostata zrealizowana Praca. Klient moze by¢ Uczestnikiem Konkursu
na zasadach okreslonych w Regulaminie.

Zgtoszenie — zgtoszenie Pracy do udziatu w Konkursie dokonywane na Platformie na zasadach
opisanych w Regulaminie.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA

3.1. Aby wzigc¢ udziat w Konkursie nalezy dokonac zgtoszenia w sposdb i na zasadach przewidzianych
Regulaminie (dalej ,Zgtoszenie”).

Do Konkursu mozna zgtasza¢ wytacznie prace konkursowe, ktére ukazaty sie w mediach bad? zostaty
zakupione i wykorzystane przez reklamodawce w komunikacji w okresie od 04.07.2023 do 20.05.2024.
Prace mogty rozpoczac sie wczesniej lub zakonczyé pdzniej, lecz decydujaca cze$¢ komunikacji musiata
by¢ prowadzona w kwalifikujgcym okresie i do tego okresu musi odnosi¢ sie Zgtoszenie, a takze
wszystkie dotyczace Pracy dane.

W Kategorii Gtéwnej Communication Kategorie: Integrated Campaigns/ Long Term Communication
oraz Creative Strategy / Strategia Long Term mozna zgtasza¢ formaty kreatywne komunikowane co
najmniej przez dwa lata z ostatnig publikacjg w 2023 roku lub pdzZniej, pod warunkiem, ze nie byty one
wczesniej zgtaszane do konkursu KTR.

Do Konkursu nie moga byc¢ zgtaszane Prace zgtoszone w poprzednich edycjach Konkursu.

3.2. Prace mogg by¢ zgtoszone przez podmioty z branzy komunikacji marketingowej, marketingu,
reklamy, mediéw, kultury i sztuki oraz wszelkie inne podmioty, ktérych dziatalno$é zwigzana jest
z kategoriami Konkursu.

3.3.  Uczestnikiem Konkursu moze by¢ jedynie podmiot indywidualny bezposrednio odpowiedzialny
za prace i obstuge klienta, pod wtasng markg, w szczegdlnosci:

a) agencja komunikacji marketingowej (agencja reklamowa, PR, interactive, agencje mediowe
itp.);

b) agencje i studia designerskie i graficzne;

c¢) domy produkcyjne, studia postprodukcyjne, studia dZzwiekowe, agencje fotograficzne;

d) twodrcy dziatajagcy samodzielnie w szeroko pojetej branzy kreatywnej oraz poza nig
(fotografowie, rezyserzy, graficy, rysownicy itp.);

e) reklamodawcy;
f) media, jednostki samorzagdowe, organizacje pozarzagdowe.

3.4. Jezeli Uczestnik nalezy do grupy spotek (dalej: ,Grupa”), wymagane jest uzupetnienie nazwy
Grupy w odpowiednim polu formularza zgtoszeniowego na platformie zgtoszeniowej.

3.5. W przypadku, gdy Uczestnik poda jedynie nazwe Grupy, wéwczas Organizator wezwie do
uzupetnienie nazwy Uczestnika, ktory pracowat dla danego klienta.

3.6. Poterminie zakoiczenia przyjmowania Zgtoszer Uczestnik nie ma mozliwosci dokonania zmiany
zgtoszonej nazwy. Jedynie Organizator moze dokonaé¢ zmiany zgtoszonej nazwy po uprzedniej
konsultacji z Uczestnikiem, jezeli podczas weryfikacji Zgtoszenia wykryje niescistosci w tym
zakresie.

3.7. Uczestnik musi spetnia¢ co najmniej jeden z ponizszych warunkow:
a) miec siedzibe na terytorium Polski;

b) Swiadczy¢ ustugi na rzecz Klientéw majacych siedzibe na terytorium Polski;



c)
3.8.
3.9.

3.10.

na jego rzecz byly swiadczone ustugi przez podmioty majace siedzibe na terytorium Polski.
W Zgtoszeniu nalezy wskaza¢ na rzecz jakiego Klienta lub Klientéw zostata stworzona Praca.

Na prosbe Organizatora, Uczestnik zobowigzuje sie dostarczy¢ potwierdzone przez Klienta
zaswiadczenie o emisji lub publikacji Pracy.

Prace zrealizowane dla Organizatora, tj. Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR, nie
moga by¢ zgtaszane do Konkursu

4. KATEGORIE KONKURSOWE

Konkurs rozgrywany jest w 6 kategoriach gtéwnych (dalej: ,,Kategorie Gtéwne”):

a)
b)
<)
d)
e)
f)

4.1.

4.2.
4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

COMMUNICATION (komercyjne i spoteczne)
DESIGN

ENTERTAINMENT

TECHNOLOGY

FOR GOOD

CRAFT

Petny wykaz i szczegétowy opis Kategorii (dalej ,Kategorie”) oraz podkategorii (dalej
“Podkategorie”) znajduje sie na stronie Konkursu: www.ktr.org.pl .

Kazda z Prac moze by¢ zgtoszona w dowolnej liczbie Kategorii i Podkategorii.

W przypadku zgtoszenia Pracy w kilku Kategoriach/Podkategoriach, Zgtoszenia traktowane bedg
jako odrebne i powinny zosta¢ oddzielnie optacane wedtug cennika Konkursu.

Organizator po uprzednim uzgodnieniu z Podmiotem Zgtaszajgcym zastrzega sobie prawo do
zmiany Kategorii lub Podkategorii zgtoszonej Pracy, jezeli uzna, ze Praca zostata zgtoszona w
niewtasciwej Kategorii lub Podkategorii.

Do Kategorii Gtéwnej Communication (komercyjne) mogg by¢ zgtaszane wytgcznie Prace,
zrealizowane w catosci dla klientéw komercyjnych oraz prace zrealizowane dla klientow
komercyjnych we wspodtpracy z organizacjami spotecznymi, fundacjami, NGO.

Do Kategorii Gtéwnej Communication (spoteczne) mogg by¢ zgtaszane wytgcznie Prace
zrealizowane dla organizacji spotecznych, NGO, fundaciji.

Do kategorii Gtdwnej For Good mogg by¢ zgtaszane Prace zrealizowane zaréwno dla organizacji
spotecznych, NGO, fundacji jak i klientow komercyjnych

Prace zrealizowane dla na rzecz twdrcow / artystow lub instytucji kultury nalezy zgtaszaé w
podkategoriach Culture wszedzie tam, gdzie takie podkategorie sg wydzielone.

Do Kategorii Craft / Audio&Video moze zostaé zgtoszona Praca audio lub video, ktéra przez
zgtaszajgcego byta: wyprodukowana, nadzorowana kreatywnie lub merytorycznie, wykonana w
zakresie co najmniej jednej z dziedzin sztuki filmowej / dZzwiekowe] lub postprodukowana.

Praca
Konku

zgtaszana przez firme wspotprodukujgcg i wspierajgcg produkcje, moze zostaé zgtoszona do
rsu KTR, ale tylko do Kategorii Craft / Audio&Video z ograniczeniami Podkategorii do tych,

ktédrym odpowiada kreatywny wktad w Prace. Wsparcie techniczne produkcji nie jest kreatywnym
wktadem w Prace.


http://www.ktr.org.pl/

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest wiodgca firma produkcyjna odpowiadajgca za catosé produkcji na
zlecenie klienta lub agencji (primary production), mozliwe jest zgtoszenie Pracy do kaidej z
Podkategorii w Kategorii Craft / Audio&Video.

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest firma produkcyjna odpowiadajagca za cze$é produkeji,
wspotprodukujgca lub wspierajgca produkcje, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do tych Podkategorii w
Kategorii Craft / Audio&Video, ktére odpowiadajg kreatywnemu wktadowi firmy lub jej zespotowi w
projekt.

Jesli Podmiotem Zgtaszajacym jest agencja kreatywna odpowiadajgca za nadzér kreatywny, na ktérej
zlecenie powstata produkcja, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do kazdej z Podkategorii w Kategorii Craft
/ Audio&Video.

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest klient odpowiadajgcy za nadzdér merytoryczny Pracy i na ktérego
zlecenie powstata produkcja, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do kazdej z Podkategorii w Kategorii Craft
/ Audio&Video.

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest twdrca odpowiadajgcy za jeden lub kilka aspektdw Pracy - dziedzin
sztuki filmowej / dzwiekowej, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do tych Podkategorii w Kategorii Craft /
Audio&Video, ktérym odpowiada wktad twdrcy w Prace. Jesli twdrcg jest rezyser odpowiadajacy za
catosé koncowego efektu Pracy, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do kazdej z Podkategorii w Kategorii
Craft / Audio&Video.

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest firma reprezentujgca twérce odpowiadajgcego za jeden lub kilka
aspektdw Pracy - dziedzin sztuki filmowej / diwiekowej, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do tych
Podkategorii, ktérym odpowiada wktad twdrcy w Prace. Jesli twdrca jest rezyser odpowiadajacy za
catos¢ koncowego efektu Pracy, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do kazdej z Podkategorii w Kategorii
Craft / Audio&Video.

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest firma postprodukcyjna, odpowiadajgca za catos¢ produkcji, mozliwe
jest zgtoszenie Pracy do kazdej z Podkategorii w Kategorii Craft / Audio&Video.

Jesli Podmiotem Zgtaszajgcym jest firma postprodukcyjna, odpowiadajgca za czes$¢ produkcji,
wspotproduukujgca lub wspierajgca produkcje, mozliwe jest zgtoszenie Pracy do tych Podkategorii w
Kategorii Craft / Audio&Video, ktore odpowiadajg wktadowi firmy lub jej zespotowi w Prace.

Do kategorii Production prace moze zgtasza¢ jedynie wiodgca firma produkcyjna odpowiadajaca za
catos¢ produkcji na zlecenie klienta lub agencji (primary production) oraz agencja i klient

Do kategorii Production prace moze zgtaszaé firma postprodukcyjna, jesli odpowiadata za catos¢
produkcji na zlecenie klienta lub agencji

Do kategorii Postproduction prace moze zgtaszaé firma postprodukcyjna majaca wktad kreatywny w
co najmniej dwa obszary postprodukcji oraz firma produkcyjna nadzorujaca postprodukcje, oraz
agencja i klient

Do kategorii Postproduction prace moze zgtasza¢ firma postprodukcyjna majgca wktad kreatywny w
jeden obszar postprodukcji pod warunkiem, Zze co najmniej jeden z pozostatych obszaréw byt
zrealizowany przez firme zarejestrowang w Polsce

5. ZGtOSZENIE DO KONKURSU

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest dokonanie Zgtoszenia najpdzniej do dnia 20.05.2024 godz.
23:59 (dalej: ,Termin”). Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ wydtuzenia Terminu oraz okresu
kwalifikacji Prac, ktére podlegajg zgtoszeniu do Konkursu.

5.1. Zgtoszenie do Konkursu zostaje przyjete po zrealizowaniu nastepujacych czynnosci:



5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

a) zarejestrowaniu, wypetnienie formularza on-line na Platformie;
a) wagraniu plikow (dalej: “Materiaty Kreatywne”) na Platformie;
b) dokonaniu optaty zgodnie z Regulaminem (,,Optata”);

c¢) Wagraniu na Platforme podpisanego Dokumentu Proceduralnego (dalej: “Dokument
Proceduralny”) wraz z potwierdzeniem dokonania optaty za Zgtoszenie zgodnie z
instrukcjami i wskazowkami zamieszczonymi na Platformie oraz w Dokumencie
Proceduralnym.

Dokument Proceduralny generuje sie automatycznie na Platformie po zamknieciu wszystkich
zgtoszen. Podpisany Dokument Proceduralny wraz z potwierdzeniem dokonania Optaty nalezy
wgraé na Platforme w wyznaczonym do tego miejscu.

Za moment dokonania Zgtoszenia uwaza sie chwile wgrania na Platforme podpisanego
Dokumentu Proceduralnego wraz z potwierdzeniem dokonania Optaty, w wysokosci okreslonej
w Regulaminie.

W przypadku przekroczenia Terminu na dokonanie Zgtoszenia, Organizator moze przyjgé
Zgtoszenie, ktdére zostanie doreczone Organizatorowi do ustalonego z Organizatorem
dodatkowego terminu, po uprzednim zobowigzaniu sie Podmiotu Zgtaszajgcego do zaptaty kary
za opdznienie w wysokosci 500 zt + 23% VAT za kazdy dzienl po przekroczonym Terminie. Opfata
jest naliczana odrebnie dla kazdego zgtoszenia.

Wprowadzenie zmian w pracy po zamknieciu zgtoszenia wigze sie z optatg 500zt netto + 23%
VAT za jedng prace. Zmiany nie mogg dotyczy¢ tresci merytorycznych (opis zgtoszenia) lub pdl,
ktdre mogg wptynacé na punktacje w rankingu (zgtaszajacy, klient).

Podmiot Zgtaszajacy otrzyma informacje o brakach formalnych w Zgtoszeniu z mozliwoscia
uzupetnienia ich w wyznaczonym przez Organizatora terminie, nie krétszym niz 48 godzin., na
wyzej wspomnianych warunkach.

Organizator ma prawo do wycofania Zgtoszenia na kazdym etapie trwania Konkursu w
przypadku brakéw formalnych lub niezgodnosci Zgtoszenia z Regulaminem.

Optata konkursowa nie podlega zwrotowi w przypadku niedopetnienia przez Podmiot
Zgtaszajgcy powyzszych warunkéw lub gdy po zamknieciu przyjmowania zgtoszen Podmiot
Zgtaszajacy wycofuje Zgtoszenie z Konkursu.

Wymogi oraz specyfikacja techniczna Materiatéw Kreatywnych, zasady wgrania na Platforme
oraz dopuszczalna ilo$¢ plikdw okresla Zatacznik Nr 1 do Regulaminu oraz wskazane sg na
stronie Konkursu w zaktadce Regulaminy pod adresem: https://ktr.org.pl/.

6. OSWIADCZENIA ORAZ PRAWA DO PRAC

6.1.

a)

Uczestnicy Konkursu oswiadczaja, ze:

zapoznali sie z Regulaminem Konkursu oraz akceptujg wszelkie jego postanowienia;

b) dane podane w Zgtoszeniu sg zgodne z prawdg, posiadajg stosowne zgody od oséb fizycznych

na podanie w Zgtoszeniu ich danych osobowych, aich przetwarzanie przez Organizatora bedzie
zgodne z prawem i nie naruszy prawa ani jakichkolwiek praw osdb trzecich;

Praca stanowi rezultat indywidualnej i oryginalnej twdrczosci i nie narusza niczyich praw, dobr,
przepiséw prawa, w tym prawa wifasnosci intelektualnej, dobrych obyczajow ani tajemnicy
chronionej prawem albo na podstawie zobowigzania, oraz ze przystugujg im wszelkie prawa
do zgtoszenia jej do Konkursu;


https://ktr.org.pl/

d)

f)

g)

h)
6.2.

a)

b)

6.3.

6.4.

kazdemu z Uczestnikdw przystugujg prawa do zgtaszanej Pracy oraz do wszystkich
przesytanych, zatgczanych lub zamieszczanych w ramach Zgtoszenia Materiatéw Kreatywnych
w zakresie niezbednym do ich wykorzystania w Konkursie oraz w sposdéb okreslony w
Regulaminie, a ponadto, ze w powyzszym zakresie prawa te nie s3 w zaden sposdb ograniczone
ani obcigzone;

korzystanie z Materiatéw Kreatywnych w zakresie przewidzianym w Regulaminie nie naruszy
prawa ani jakichkolwiek praw oséb trzecich, w tym praw wtasnosci intelektualnej, chronionej
tajemnicy, zobowigzania lub dobrych obyczajow;

udzielajg Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie zgody na publikacje petnej
tresci formularza zgtoszeniowego;

wszelkie nosniki, na ktdrych utrwalono Materiaty Kreatywne przekazane Organizatorowi, stajg
sie jego wtasnoscig z chwilg przekazania;

Praca zostata zgtoszona do Konkursu za wiedzg i zgoda Klienta.

Kazdy z Uczestnikdw udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji
(dalej, Licencja”) na przechowywanie Zgtoszen i Materiatow Kreatywnych oraz korzystanie z nich
i rozporzadzanie nimi w nastepujacych celach:

we wszelkich zwigzanych z Konkursem dziataniach informacyjnych, promocyjnych i
reklamowych, ktére obejmowac¢ mogg w szczegdlnosci wyprodukowanie i rozpowszechnianie
wydawnictw papierowych (w tym katalogéw) oraz ptyt CD/DVD zawierajgcych Materiaty,
publiczne wystawy, pokazy i prezentacje publiczne, publiczne udostepnianie na stronach
internetowych oraz w innych sieciach, w tym telefonii mobilnej, publiczne wyswietlanie,
odtwarzanie i nadawanie, i reemitowanie audycji, filméw i prezentacji o Konkursie,
publikowanie w prasie w zwigzku z informowaniem o Konkursie;

w celach szkoleniowych i muzealnych, obejmujgcych m.in. prezentacje w ramach szkolen i
prelekcji oraz publiczne wystawienie i prezentowanie w salach ekspozycyjnych, udostepnianie
w katalogach i archiwach, wraz z prawem do korzystania z dowolnych fragmentéw Materiatéw
i dokonywania w nich zmian wynikajgcych z opracowania redakcyjnego lub niezbednych z
punktu widzenia celéw informacyjnych i promocyjnych Konkursu, w szczegdlnosci do ich
przerywania i komponowania, a takze zestawiania z innymi materiatami.

W powyzszych celach Organizator jest uprawniony do korzystania z Materiatéw na wszelkich
znanych polach eksploatacji, w tym wszystkich wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994
roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Licencja udzielona zostaje na czas nieokreslony
w zamian za mozliwo$¢ uczestniczenia w Konkursie oraz promocji Zgtaszajgcego wraz z prawem
udzielania sublicencji.

Uczestnicy ponoszg odpowiedzialno$é za prawdziwos¢ powyzszych oswiadczen.

7. OPLATY KONKURSOWE

7.1.
a)

b)

Podmiot Zgtaszajgcy zobowigzany sg do dokonania:
Optaty wpisowej;

Optaty zgtoszeniowej.

Optata wpisowa (jednorazowa) dla wszystkich Podmiotéw Zgtaszajgcych wynosi 400 PLN netto +23 %

VAT.



7.2.

Wysokos¢ Opfaty zgtoszeniowej uzalezniona jest od terminu, w jakim Podmiot Zgtaszajacy zgtosi

Prace oraz od Kategorii Gtéwnej / Kategorii i wynosi:

OPtATY W TERMINIE do 12.04.2024

KATEGORII GtOWNYCH /
KATEGORII

Optata wpisowa

(jednorazowa)

Opftata zgtoszeniowa

COMMUNICATION

KOMERCYJNE

COMMUNICATION
SPOtECZNE

ENTERTAINMENT

FOR GOOD

DESIGN

TECHNOLOGY

CRAFT AUDIO VIDEO

CRAFT FOTOGRAFIA

CRAFT ILUSTRACIJA

400 PLN NETTO + 23%
VAT

1300 PLN NETTO + 23 % VAT

1300 PLN NETTO + 23% VAT

1300 PLN NETTO + 23% VAT

1300 PLN NETTO + 23% VAT

600 PLN NETTO + 23 % VAT

1000 PLN NETTO + 23% VAT

900 PLN NETTO + 23 % VAT

300 PLN NETTO + 23 % VAT

300 PLN NETTO + 23 % VAT

OPLATY W TERMINIE 12.04 - 26.04. 2024

KATEGORII GtOWNYCH /
KATEGORII

Optata wpisowa

(jednorazowa)

Optata zgtoszeniowa

COMMUNICATION

KOMERCYJNE

COMMUNICATION
SPOLECZNE

ENTERTAINMENT

FOR GOOD

DESIGN

TECHNOLOGY

400 PLN NETTO + 23%
VAT

1500 PLN NETTO + 23 % VAT

1500 PLN NETTO + 23% VAT

1500 PLN NETTO + 23% VAT

1500 PLN NETTO + 23% VAT

700 PLN NETTO + 23 % VAT

1200 PLN NETTO + 23% VAT




CRAFT AUDIO VIDEO

CRAFT FOTOGRAFIA

CRAFT ILUSTRACIA

1000 PLN NETTO + 23 % VAT

400 PLN NETTO + 23 % VAT

OPtATY W TERMINIE 26.04 - 20.05.2024

KATEGORII GtOWNYCH /
KATEGORII

Optata wpisowa

(jednorazowa)

Optata zgtoszeniowa

COMMUNICATION

KOMERCYJNE

COMMUNICATION
SPOLECZNE

ENTERTAINMENT

FOR GOOD

DESIGN

TECHNOLOGY

CRAFT AUDIO VIDEO

CRAFT FOTOGRAFIA

7.3.

7.4.

7.5.

CRAFT ILUSTRACIA

400 PLN NETTO + 23%
VAT

1900 PLN NETTO + 23 % VAT

1900 PLN NETTO + 23% VAT

1900 PLN NETTO + 23% VAT

1900 PLN NETTO + 23% VAT

900 PLN NETTO + 23 % VAT

1500 PLN NETTO + 23% VAT

1300 PLN NETTO + 23 % VAT

500 PLN NETTO + 23 % VAT

500 PLN NETTO + 23 % VAT

400 PLN NETTO + 23 % VAT

Wprowadzenie zmian w pracy po zamknieciu zgtoszenia wigze sie z opfatg 500zt netto + 23%
VAT za jedng prace. Zmiany nie mogg dotyczy¢ tresci merytorycznych (opis zgtoszenia) lub pél,
ktore moga wptyngé na punktacje w rankingu (zgtaszajacy, klient).

Organizator ma prawo udzieli¢ rabatu badz catkowicie zwolni¢ od optat Podmioty Zgtaszajace,
ktore w szczegdlnosci sg osobami nieprowadzacymi dziatalnosci gospodarczej lub
mikroprzedsiebiorcami w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcow.

Podmioty Zgtaszajgce, ktdre sg osobami fizycznymi prowadzgacymi jednoosobowg dziatalnos¢
gospodarczg sg catkowicie zwolnione od Optaty wpisowe] oraz przystuguje im jedno nieodptatne
zgtoszenie do Konkursu.



Prawo do zwolnienia z Optat, o ktérym mowa powyzej nie rodzi zadnych roszczen po stronie
Podmiotéw Zgtaszajacych. W takim wypadku prosimy o kontakt z Organizatorem pod adresem:

ktr@sar.org.pl, nie pézniej niz do dnia 20.05.2024R.

Optata za Zgtoszenie musi by¢ dokonana w formie przelewu na konto Organizatora. Dane do przelewu:

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR

ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa

Bank Santander 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684

z tytutem przelewu: , Optata zgtoszeniowa KTR 2024, numer zgtoszenia”.

7.6. W przypadku, gdy Uczestnik zgtasza do konkursu kilka Prac, opfata powinna by¢ uiszczona
jednym przelewem, podajac w jego tytule liczbe i numery Zgtoszen.

7.7. lIstnieje mozliwo$é wygenerowania faktury proforma na Platformie, na podstawie ktorej
Uczestnik moze dokonal optaty za Zgtoszenie. Funkcja ta dostepna jest w ostatnim etapie

zgtaszania Pracy na Platformie.

7.8. Optata za Zgtoszenie obejmuje:

a) czynnosci zwigzane z przetwarzaniem danych, przyjmowaniem Zgtoszen (Platforma) i

czynnosci kwalifikacji Zgtoszenia;

b) czynnosci zwigzane z oceng Zgtoszen on-lineg;

c) czynnosci kwalifikacji podczas posiedzen Cztonkdéw Jury i posiedzen przewodniczacych Grupy;

d) organizacje Gali Konkursu, produkcje i transport statuetek oraz zaproszen na Gale.

7.9. Optata za Zgtoszenie nie obejmuje kosztéw produkcji i transportu dodatkowych statuetek.
Istnieje mozliwos¢ zakupienia dodatkowych statuetek przez wszystkie podmioty i osoby
wymienione w nagrodzonym Zgtoszeniu. Koszt jednej statuetki wynosi:

KATEGORIE GtOWNE / KATEGORIE /NAGRODY
SPECJALNE

KOSZT 1 STATUETKI

COMMUNICATION KOMERCYJNE

COMMUNICATION SPOtECZNE

DESIGN

ENTERTAINMENT

FOR GOOD

TECHNOLOGY

1500 PLN NETTO+ 23 % VAT

CRAFT AUDIO VIDEO

1000 PLN NETTO + 23 % VAT




7.10.

7.11.

7.12.

7.13.

CRAFT FOTOGRAFIA

CRAFT ILUSTRACIA

Koszt nagrod specjalnych (dalej: ,Nagrody Specjalne”), w tym
CRAFT/COMMUNICATION/TECHNOLOGY/DESIGN/ENTERTAINMENT of the Year, Hall of Fame,
Agencja Komunikacyjna Roku, Studio Projektowe Roku, Dom Produkcyjny Roku, Studio
Postprodukcyjne Roku oraz nagroda Reklamodawca Roku, jesli zostanie przyznana, pokrywa
Organizator. Istnieje mozliwos$¢ dokupienia dodatkowych statuetek przez nagrodzonych. Koszt
dodatkowej statuetki wynosi 1500 PLN netto + 23 % VAT.

Kazdy z Uczestnikdéw zobowigzany jest dopetni¢ we wiasnym zakresie obiegu dokumentéw
wewnetrznych Uczestnika, potrzebnych do uiszczenia ptatnosci przewidzianej za Zgtoszenie do
Konkursu, optaty za dodatkowe statuetki, zaproszenia na Gale. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za niedopetnienie przez Uczestnikdw formalnosci.

Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyjecia Zgtoszenia do Konkursu w przypadku braku
dokonania przez Uczestnika Optaty za Zgtoszenie.

Na prosbe Podmiotu Zgtaszajacego Organizator wystawi fakture VAT, na podstawie ktdrej
Podmiot Zgtaszajgcy dokona optaty za Zgtoszenie w ciggu 7 dni.

8. JURY | OBRADY

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

Zwycieskie Prace wytonione zostang przez jury Konkursu (dalej , Jury”), ktore sktada sie z jurorek
i jurorow bedacych osobami wybranymi przez Zarzad KTR i Organizatora Konkursu (dalej
,Jurorzy” lub , Cztonkowie Jury”).

Cztonkowie Jury oswiadczajg, iz zapoznali sie z Regulaminem Konkursu, w tym z zasadami pracy
Jury i zobowigzujg sie do ich przestrzegania. Cztonkowie Jury zobowigzani sg do zaakceptowania
dostarczonej przez Organizatora klauzuli poufnosci oraz oswiadczenia o wykluczeniu z oceny
prac przed rozpoczeciem Etapu |. Niezaakceptowanie wskazanej klauzuli oraz oswiadczenia
wigze sie z rezygnacjg z udziatu w pracach Jury.

Jury obraduje w podziale na grupy jurorskie, oceniajgce rézne Kategorie. Sktad grup jurorskich i
ocenianych w nich Kategorii dostepny bedzie na stronie www.ktr.org.pl.

Sktad Kategorii ocenianych w grupach jurorskich moze ulec zmianie, jezeli liczba Zgtoszen w
danej grupie znacznie przewyzsza liczbe Zgtoszen w pozostatych grupach.

Zarzad KTR wraz z Organizatorem powotuje przewodniczgcego / przewodniczaca kazdej z grup
jurorskich (dalej: ,Przewodniczacy Grupy”), doktadajgc wszelkich staran, aby byta to osoba
nalezgca do grona najwybitniejszych twdrcdw, profesjonalistow i ekspertow z branzy kreatywnej
komunikacji w Polsce, uhonorowana nagrodami KTR. Przewodniczgcy Grupy nadzoruje
wszystkie etapy pracy Jury, kieruje procesem obrad oraz moderuje dyskusje. Przewodniczgcy
Grupy bierze udziat w gtlosowaniu na takich samych zasadach jak Cztonek Jury.

Zarzad KTR wraz z Organizatorem ma prawo powofa¢ przewodniczacego Jury (dalej:
,Przewodniczacy Jury”), ktéry nadzoruje i wspiera prace Jury i ma decydujacy gtos w kwestiach
spornych, ktére mogg pojawic¢ sie w trakcie obrad. Przewodniczacy Jury nie jest cztonkiem
zadnego ze sktaddw jurorskich oraz nie przystuguje mu prawo do gtosowania.

Juror nie ma prawa oceniac Prac zgtoszonych przez Podmioty Zgtaszajace, ktérymi kieruje, kierowat, w
ktorych pracuje lub pracowat, badz jest lub byt z nimi w inny sposéb zwigzany w okresie od 04.07.2023
do dnia oddania ostatniego gtosu podczas Etapu Il. Juror nie moze réwniez oceniac Pracy, jezeli jest lub
byt w okresie od 04.07.2023 do dnia oddania ostatniego gtosu podczas Etapu Il zwigzany z jakimkolwiek
innym podmiotem, ktory wykonywat lub zlecat wykonanie dziatania, ktérego dotyczy Praca. Wyjatek


http://www.ktr.org.pl/

stanowi Kategoria Communication / Integrated Campaigns/ Long Term Communications oraz
Communication/Creative Strategy / Strategia Long Term z uwagi na wydtuzone ramy czasowe trwania
kampanii.

8.7. W przypadku zauwazenia przez Jurora, ze Praca zostata zgtoszona przez osobe lub podmiot, o
ktédrym mowa w pkt 8.8 powyzej, zobowigzany jest:

a) w Etapie | - oznaczy¢ ten fakt przy uzyciu funkcji ,wstrzymuje sie”, jezeli nie zostat uprzednio
automatycznie wykluczony z gtosowania nad dang Pracg przez system strony udostepnionej
do gtosowania;

b) w Etapie Il - poinformowad o tym fakcie przedstawiciela Organizatora Konkursu, a nastepnie
opusci¢ "pokdj obrad " podczas omawiania i gtosowania nad dang Praca.

8.8. Organizator, Audytor oraz Przewodniczgcy Grupy monitorujg przebieg prac sktadéw jurorskich.
8.9. Wybdr zwycieskich prac przez Jury odbywa sie w dwdch etapach:

a) Etap |- gtosowania on-line (dalej: ,Etap I”);

b) Etap Il — obrady wytaniajgce Prace nominowane i nagrodzone (dalej: ,,Etap II”).

8.10. Celem Etapu | jest przeglad i ocena przez Jury wszystkich Prac zgtoszonych do Konkursu oraz
wytonienie listy najlepszych Prac (dalej: ,,Shortlista”).

Etap | trwa od 20.05 do 05.06 2024. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze z
wiasnej inicjatywy lub na wniosek Juroréw zmienié czas trwania Etapu I.

8.11. Na Etap | sktadajg sie gtosowania on-line — Jurorzy otrzymajg od Organizatora dostep do
Platformy, na ktdrej znajdowac sie bedg Prace zgtoszone do Konkursu. W terminie wskazanym
przez Organizatora Jurorzy muszg ocenic¢ wszystkie Prace zgtoszone do Konkursu w Kategoriach
i Grupach Jurorskich, do ktérych zostali przypisani.

8.12. Celem Etapu Il (dalej: ,Obrady Jury”) jest wybdr Prac, ktére zostang nominowane oraz
nagrodzone. Etap Il odbedzie sie w terminie i miejscu wskazanym przez Organizatora. W
szczegoblnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze z wtasnej inicjatywy lub na wniosek
Juroréw zmienic¢ date Etapu Il

8.13. Z uwagi na okolicznosci zwigzane z pandemig COVID-19 Organizator zastrzega sobie prawo
przeprowadzenia Il Etapu w catosci lub czesciowo w formie on-line, tj. w formule hybrydowej -
polegajgcej na pofaczeniu tradycyjnej formy spotkania czesci Jurorow w miejscu wskazanym
przez Organizatora z on-line’'owym/zdalnym udziatem pozostatej czesci Juroréw, z
wykorzystaniem elektronicznych srodkéw przekazu na odlegtosé.

8.14. Nieobecnos$¢ Jurora na Obradach nie wstrzymuje obrad i nie stanowi przeszkody do
przeprowadzenia waznego gtosowania.

9. NAGRODY | NOMINACIE

9.1. Prace oceniane przez Jury zostajg zakwalifikowane do nominacji (,Nominacje”) i
nastepujacych nagrdd (,,Nagrody”):

a) braz(,Braz”)

b) srebro (,Srebro”)

c) ztoto (,Ztoto”)

d) Communication of the Year

e) Design of the Year



f)

g)
h)

j)

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

Technology of the Year

Craft of the Year

Entertainment of the Year
Culture of the Year

For Good of the year / Biaty Miecz

Kazda Grupa Jurorska moze przyznaé¢ Nagrody maksymalnie 15 proc. Zgtoszen w obrebie
swojej Grupy oraz przyzna¢ Nominacje maksymalnie 30 proc. Zgtoszen w obrebie swojej
Grupy. Zarzad KTR ma prawo podjg¢ decyzje o zmianie wyze] zdefiniowanych przedziatow
procentowych.

Jury zastrzega sobie prawo do nieprzyznawania Nagréd w obrebie swojej Grupy i/lub do
przyznania nagréd ex aequo.

O nagrode Communication/Design/Technology/Craft/Entertainment/For good of The Year
moga ubiegac sie jedynie Zgtoszenia, ktdre w swoich Kategoriach otrzymaty Ztoto. O nagrode
Culture of the year mogg ubiega¢ sie jedynie prace nagrodzone w kategoriach lub
podkategoriach culture w ramach: Entertainment Design, Technology, Craft: Fotografia,
llustracja, Audio i Video.

W przypadku, gdy w danej Kategorii zadne ze Zgtoszen nie otrzyma Ztota, wowczas Zarzad KTR
ma prawo przedstawi¢ do nagrody Communication / Design / Technology / Craft
/Entertainment/ For Good / Culture of The Year Zgtoszenia, ktére otrzymaty Srebro lub Braz.

O nagrode Communication of the Year mogg ubiegaé sie jedynie Zgtoszenia, ktére otrzymaty
Ztoto w Kategorii Communication lub Creative Strategy (komercyjne).

Z gtosowania na Communication of the Year wytaczone sg prace nagrodzone w
Communication i Creative Strategy (spoteczne).

O nagrode For Good of The Year — Biaty Miecz mogg ubiegac sie jedynie prace nagrodzone
ztotem w kategorii For Good. Mogg to by¢ kampanie spoteczne oraz kampanie dla klientéw
komercyjnych, ktére wykorzystujg kreatywnos¢ do zmiany kultury, wprowadzania zmian i
pozytywnego wptywu na otoczenie.

O nagrode Culture of The Year - mogg ubiegac sie jedynie prace nagrodzone ztotem w

kategoriach / podkategoriach Culture w ramach Entertainment, Design, Technology, Craft
Fotografia, llustrajca, Audio Video zrealizowane dla twércéw lub instytucji kultury.

9.10. Ogtoszenie Prac Nagrodzonych odbedzie sie podczas Gali Konkursu KTR 2024. Organizator
zastrzega sobie mozliwos$¢ organizacji Gali Konkursu KTR 2024 w formie zdalnej, tj. za pomoca
srodkéw porozumiewania sie na odlegtosc.

10.RANKINGI

10.1. W ramach Konkursu mogg powstaé nastepujgce rankingi:

a) Agencja Komunikacyjna Roku;

b) Studio Projektowe Roku;

c)

Dom Produkcyjny Roku;

d) Studio Postprodukcyjne Roku;



e) Reklamodawca Roku.

10.2. Nagrody specjalne przyznawane sg na podstawie liczby otrzymanych punktéw w rankingach dla
Prac Nagrodzonych i Nominacji, wedtug nizej przedstawionych tytutéw i przelicznikdéw.

10.3. Tasama Praca nominowana lub nagrodzona w kilku Kategoriach otrzymuje petng punktacje tylko
za jedng nominacje lub nagrode (najwyzszg), za pozostate nominacje lub nagrody otrzymuje
potowe punktacji.

Agencja Komunikacyjna Roku

a) Do punktacji liczg sie tylko te Prace, w ktérych agencja byta Podmiotem Zgtaszajgcym. Prace,
w ktérych agencja byta Wspodtzgtaszajgcym, nie sg wliczane do punktacji na Agencje
Komunikacyjng Roku.

b) W punktacji do Agencji Komunikacyjnej Roku bedg uwzgledniane wytgcznie podmioty, ktére
otrzymaty co najmniej jedng nominacje w Kategorii Communication.

c) Punktacja obliczona jest w nastepujacy sposdb:

W Kategoriach Communication, Design, Technology, Entertainment, For Good

Communication/Design
w /Technology/ Entertainment
Nominacja | Braz Srebro | Ztoto / For Good of The Year
Podmiot 1 5 10 15 25
Zgtaszajacy
Wspotzgtaszajacy |0 0 0 0 0

kategoriach Craft

Nominacja | Braz Srebro |Zioto Craft / Culture of The Year
Podmiot 05 25 |5 75 |125
Zgtaszajacy
Wspétzgtaszajacy |0 0 0 0 0

Studio Projektowe Roku

a) Do punktacji liczg sie tylko te prace, w ktdrych Studio Projektowe byto Podmiotem
Zgtaszajgcym. Prace, w ktérych Studio Projektowe byto Wspétzgtaszajgcym, nie sg wliczane do
punktacji na Studio Projektowe Roku.

b) Punktacja obliczona jest w nastepujgcy sposob:

W Kategorii Design

Nominacja |Braz Srebro |Ztoto Design / Culture of The Year

[y
[

Podmiot Zgtaszajacy 10 15 25




Wspotzgtaszajacy ‘0 ‘O ‘O ‘0 ‘0

Dom Produkcyjny Roku

a) Do punktacji liczg sie tylko te Prace, w ktdrych dom produkcyjny byt Podmiotem Zgtaszajgcym.
Prace, w ktérych dom produkcyjny byt Wspétzgtaszajacym, nie sg wliczane do punktacji na
Dom Produkcyjny Roku.

b) Punkty z kategorii Communication / Video otrzymajg wylacznie te Prace, ktdre otrzymaty
réwniez co najmniej nominacje w kategorii Craft Audio/Video.

c) Punkty w kategorii Entertainment / Culture / Music Videos otrzymajg wytacznie te Prace, ktore
otrzymaty rowniez co najmniej nominacje w kategorii Craft Audio/Video.

d) Punktacja obliczona jest w nastepujacy sposéb:

W Kategorii Craft Audio/Video:

Nominacja |Braz Srebro |Ztoto  [Craft / Culture of The Year

[y
(0]

Podmiot Zgtaszajacy 10 15 25

Wspotzgtaszajacy [0 0 0 0 0

W Kategorii Communication / Video, Entertainment / Culture / Music Videos

Communication /
Entertainment of The
Nominacja [Braz Srebro (Ztoto  |Year
Podmiot Zgtaszajacy 0,5 2,5 5 7,5 12,5
Wspotzgtaszajacy 0 0 0 0 0

Studio Postprodukcyjne Roku

a) Do punktacji licza sie tylko te Prace, w ktérych studio postprodukcyjne byto Podmiotem
Zgtaszajagcym. Prace, w ktérych studio postprodukcyjne byto Wspdtzgtaszajagcym, nie sg
wliczane do punktacji na Studio Postprodukcyjne Roku.

b) Punkty z Kategorii Communication / Video otrzymajg wytacznie te prace, ktdre otrzymaty
réwniez co najmniej nominacje w Kategorii Craft Audio/Video.

c) Punkty w kategorii Entertainment / Culture / Music Videos otrzymajg wytgcznie te Prace, ktore
otrzymaty rowniez co najmniej nominacje w kategorii Craft Audio/Video.

d) Punktacja obliczona jest w nastepujacy sposéb:



W Kategorii Craft Audio/Video oraz Design/Digital & Motion/ Animation,Motion:

Nominacja |Braz Srebro  |Ztoto Craft / Culture of The Year
Podmiot Zgtaszajacy|l 5 10 15 25
Wspotzgtaszajacy |0 0 0 0 0

W Kategorii Communication / Video, Entertainment / Culture / Music Videos

Communication / Entertainment
Nominacja |Braz Srebro  |Ztoto of The Year
Podmiot Zgtaszajacy|0,5 2,5 5 7,5 12,5
Wspodtzgtaszajacy |0 0 0 0 0

Reklamodawca Roku

a) Do punktacji liczg sie tylko te Prace, w ktérych reklamodawca byt wymieniony w polu
formularza “klient” lub zostaty zgtoszone samodzielnie przez reklamodawce

b) Do nagrody reklamodawcy roku nie sg wliczane nagrody zdobyte w kategorii Communication

spoteczne

c) Punktacja obliczona jest w nastepujacy sposéb:

W Kategoriach Communication, Design, Technology, Entertainment, For Good

Communication/Design
/Technology/ Entertainment

Nominacja | Braz | Srebro | Ztoto /For Good of The Year
Klient, marka 1 5 10 15 25
W kategoriach Craft
Nominacja | Braz Srebro | Ztoto Craft / Culture of The Year
0,5 2,5 5 7,5 12,5
Klient, marka




Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ niestworzenia rankingu.
Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ stworzenia rankingu Grup.

Ogtoszenie Prac Nagrodzonych odbedzie sie podczas Gali Konkursu KTR 2024.

REKLAMACIE

Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg by¢ zgtaszane za
posrednictwem e-maila na adres KTR@sar.org.pl do 16.09.2024

Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko oraz adres e-mail sktadajgcego reklamacje, jak rowniez
wskazywaé powdd/powody reklamacji oraz ich doktadny opis.

Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed rozpatrzeniem
reklamacji Organizator zwrdci sie do sktadajgcego reklamacje o ich uzupetnienie we wskazanym
zakresie.

Reklamacje rozpatrywane bedg w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania, a w przypadku okreslonym w
punkcie powyzej, od momentu otrzymania wtasciwego uzupetnienia. O rozpatrzeniu i wyniku
rozpatrzenia reklamacji sktadajacy reklamacje zostanie powiadomiony e-mailowo na wskazany w
reklamacji adres.

Werdykt Jury w zakresie wyboru Nagrodzonych Prac nie podlega reklamacji. Reklamacje w tym
zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Administratorem danych osobowych w rozumieniu Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (,RODO”), ktére sg przetwarzane w ramach Konkursu (dalej: ,Dane”) jest
Organizator. Szczegdty dotyczace przetwarzania Danych przez Organizatora w ramach Konkursu
okresla Polityka Prywatnosci Platformy.

Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowac sie na stronach internetowych
Organizatora lub na materiatach reklamowych lub promocyjnych. Wszystkie tresci zawarte w
materiatach reklamowo-promocyjnych majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng maja
jedynie postanowienia niniejszego Regulaminu oraz jego Zatacznikdw i obowigzujace przepisy prawa.

Naruszenie przez Podmiot zgtaszajacy ktéregokolwiek z postanowien Regulaminu uprawnia
Organizatora do podjecia decyzji odrzuceniu Zgtoszenia oraz o wykluczeniu Pracy z Konkursu i/lub
utracie przez ten Podmiot zgtaszajgcy prawa do Nagrody i Nominacji.

W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa Organizator zastrzega sobie prawo do zmian
Regulaminu, przy czym zmiany te nie bedg naruszaty praw nabytych podmiotéw biorgcych udziat w
Konkursie. O zmianach Organizator poinformuje na stronie internetowej Konkursu.
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