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KLUB TWORCOW REKLAMY CREATIVES

REGULAMIN KONKURSU YOUNG CREATIVES WARMUP 2024

POSTANOWIENIA OGOLNE

UCZESTNICY

Celem konkursu YOUNG CREATIVES WARMUP (dalej: ,,Konkurs”) jest wytonienie najzdolniejszych
miodych zespotdéw, pracujgcych w szeroko rozumianej komunikacji marketingowej oraz
propagowanie standarddéw, jakie powinni spetnia¢ mtodzi ludzie pracujgcy w tej branzy.
Organizatorem Konkursu jest Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w
Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, wpisane do Rejestru Stowarzyszen, Innych
Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz Publicznych Zaktadéw Opieki Zdrowotne;j
oraz do Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonych przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl
Wydziat Gospodarczy — pod numerem KRS: 00000177032, NIP: 526-23-97-001, REGON: 016102001
(dalej: ,Organizator”).

Regulamin udostepniony jest do wgladu na stronie internetowej Organizatora pod adresem:

www.ktr.org.pl

Konkurs jest przeprowadzany w kategorii ,,OPEN” (dalej: , Kategoria”)

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ osoby fizyczne lub dwuosobowe zespoty ztozone z osdb
fizycznych (dalej: ,Zespoty”), ktore spetniajg wszystkie warunki okreslone w Regulaminie (dalej
tacznie: ,Uczestnicy”).
Kazdy z cztonkdéw Zespotu musi spetnia¢ wszystkie warunki przewidziane dla Uczestnika.
Uczestnik, w chwili dokonywania Zgtoszenia do Konkursu musi spetniaé¢ tacznie, nastepujace
warunki:
a. Jest osobg petnoletnig, urodzona po 25 czerwca 1994 roku.
b. Posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych,
c. Pozostaje zatrudniony w podmiocie swiadczacym ustugi reklamowe bez wzgledu na podstawe

prawng (umowa o prace, umowa cywilnoprawna) lub sam swiadczy ustugi reklamowe.
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8. Udziat w Konkursie mogg zgtaszaé osoby fizyczne bedace cztonkiem Zespotu w konkursie Young
Creatives — przy czym nie majg one obowigzku uczestnictwa w Konkursie w takim samym sktadzie
Zespotu jak w przypadku poprzednich uczestnictw.

9. W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy Organizatora zatrudnieni na podstawie umow
okreslonych w Kodeksie pracy, a takze na podstawie uméw cywilnoprawnych stale wspétpracujacy
z Organizatorem w sprawach zwigzanych z dziatalnoscig Organizatora, w tym przygotowaniem
Konkursu.

10. Uczestnikami nie mogg by¢ takze cztonkowie rodzin oséb wymienionych w pkt. 9. Przez cztonkdw
rodziny rozumie sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkow oraz wstepnych, zstepnych i
rodzeristwo matzonkdw.

11. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest prawidtowe wypetnienie formularza zgtoszeniowego,

dostepnego na stronie https://forms.gle/sgNKbL4gycPqYn4S7 (dalej: ,Zgtoszenie”) w terminie do

07 listoapda pazdziernika 2024 roku.

ZGLOSZENIA DO KONKURSU

12. Zgtoszenia do Konkursu moze dokona¢ wytgcznie podmiot zgtaszajacy (,Podmiot Zgtaszajacy”).
Podmiotem Zgtaszajagcym moze by¢:
a) podmiot, w ktorym zatrudnieni sg Uczestnicy lub z ktérymi wspodtpracuja
b) Uczestnicy dziatajgcy samodzielnie w swoim imieniu.

13. Zgtoszenie w Kategorii musi sktadac sie z:

a. Prawidtowo wypetnionego Formularza  Zgtoszeniowego, dostepnego na  stronie

https://forms.gle/sgNKbL4gycPqYn4S7. Prawidtowe wypetnienie Formularza Zgtoszeniowego

polega na wypetnieniu wszystkich jego pdl (chyba, ze zostaty oznaczone jako nieobowigzkowe), w
tym oswiadczenia Uczestnikdw oraz przedstawicieli Podmiotu Zgtaszajgcego, ze zapoznali sie z
niniejszym Regulaminem i akceptuja wszystkie jego postanowienia.
b. Dokonania optaty zgtoszeniowej w wysokosci 1000 zt netto + 23% VAT przez Podmiot Zgtaszajacy

przelewem na nastepujgcy rachunek bankowy:

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR

Bank Zachodni WBK, nr rachunku: 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684,

z dopiskiem ,, Young Creatives warmup”,

przy czym w poleceniu przelewu nalezy zamiesci¢ co najmniej nazwe Podmiotu Zgtaszajgcego.

14. Uczestnikom dokonujacym Zgtoszenia w swoim imieniu (tj. bedgcym jednoczesnie Podmiotem
Zgtaszajacym) przystuguje zmniejszenie optaty zgtoszeniowej przez Organizatora Konkursu

Young Creatives Cannes o 250 zt netto/ os.


https://forms.gle/sgNKbL4gycPqYn4S7
https://forms.gle/sgNKbL4gycPqYn4S7
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. Podmiotom Zgtaszajagcym dokonujacym zgloszenia Uczestnika, ktory nie brat udziatlu w

poprzednich edycjach konkurséw Young Creatives (tj. Young Creatives Cannes, Young
Creatives Eurobest, Young Creatives Open) przystuguje zmniejszenie optaty zgtoszeniowej

przez Organizatora o 250 zt netto/ os.

16. Podmiotom Zgtaszajagcym dokonujacym zgloszenia wiecej niz trzech zespotéw przystuguje

17.

18.

ELIMINACIE

19.

20.

21.

znizka na kazde zgtoszenie w wysokosci 200 zt netto/zesp6t.
Podmioty Zgtaszajgce majg obowigzek dopetnia¢ we wtasnym zakresie obieg dokumentéw
potrzebny do uiszczenia ptatnosci przewidzianej za Zgtoszenia. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za niedopetnienie przez Podmioty Zgtaszajagce wszelkich formalnosci
(purchase order). Jednoznacznym zamdwieniem udziatu w Konkursie dla Organizatora jest
wystanie Zgtoszenia. W zwigzku z powyzszym na Formularzach Zgtoszeniowych wymagany jest
podpis: osoby (lub oséb) odpowiedzialnej za zgtoszenie z Podmiotu Zgtaszajgcego (lub
Podmiotéw Zgtaszajacych), oraz osoby (lub oséb) odpowiedzialnej z Podmiotu Zgtaszajgcego (lub
Podmiotéw Zgtaszajgcych) za kwestie finansowe zwigzane z pokryciem kosztéw dotyczgcych
realizacji nagrody, bez ktérego udziat laureatéw Konkursu w festiwalu Cannes Lions 2024 nie
bedzie mozliwy.
Podmiot Zgtaszajgcy oraz Uczestnicy poprzez akceptacje Regulaminu na Formularzu
Zgtoszeniowym wyrazajg zgode na wykorzystanie przez Organizatora imion, nazwisk, wizerunku,
danych biograficznych i innych informacji dotyczgcych Uczestnika w zwigzku z informowaniem o
Konkursie oraz jego promocjg niezaleznie od nos$nika oraz medium. Za promocje Konkursu uwaza
sie w szczegdlnosci tworzenie trailerow, filmoéw, albuméw fotograficznych, katalogéw, relacji z
Konkursu na portalach internetowych, w tym na portalach spotecznosciowych, a takze utrwalenie

i rozpowszechnianie wizerunku.

Eliminacje odbeda sie w terminach i w miejscach wskazanych przez Organizatora, o ktérych
zakwalifikowani Uczestnicy zostang poinformowani z co najmniej 3 dniowym wyprzedzeniem za
posrednictwem poczty e-mail. Informacje beda dostepne réwniez na stronie www.ktr.org.pl.
Niestawienie sie na Eliminacjach, w czasie i miejscu wskazanym uprzednio przez Organizatora,
upowaznia Organizatora do wykluczenia Uczestnika z Konkursu.

W ramach Eliminacji o wyznaczonej uprzednio przez Organizatora godzinie odbedzie sie briefing,
w trakcie ktérego Uczestnikom Konkursu przedstawiony zostanie brief kreatywny (dalej: ,,Brief”)
przygotowany przez partnera Konkursu (dalej: ,Partner”). Warunkiem otrzymania Briefu jest

akceptacja dokumentu o zachowaniu poufnosci w formularzu zgtoszeniowym.


http://www.ktr.org.pl/

LAUREACI

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Bezposrednio po otrzymaniu Briefow Uczestnicy przystapia do przygotowywania prac
eliminacyjnych (dalej: , Prace Eliminacyjne”). Prace Eliminacyjne muszg by¢ przygotowane wedtug
zatozen opisanych w Briefie. Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu projektu kampanii w
formie prezentacji PPTX (prezentacja projektu z elementami wizualnymi). Termin oddania Pracy
Eliminacyjnej przypada na 15.11.2024. Godzina oddania pracy zostanie przedstawiona
uczestnikom podczas briefingu.

Udziat w Konkursie, poza oddaniem Pracy Eliminacyjnej, obejmuje réwniez przygotowanie i
przedstawienie w wyznaczonym przez Organizatora terminie trwajacej nie dtuzej niz 10 minut
prezentacji Pracy Eliminacyjnej (5 min na prezentacje Uczestnikdw + 5 min na pytania od Juroréw)
przed Jury, w jezyku polskim lub angielskim.

Kazdy Uczestnik lub Zespdt przygotuje maksymalnie 1 (jedng) Prace Eliminacyjng. W przypadku
oddania przez Uczestnika wiecej niz jednej Pracy Eliminacyjnej, Organizator weZzmie pod uwage
jedynie Prace Eliminacyjng oddang jako pierwsza.

Uczestnicy i Zespoty przygotowujg Prace Eliminacyjng dziatajagc samodzielnie i indywidualnie.
Przygotowujac Prace Eliminacyjng, Uczestnicy kategorii OPEN pracujg na dowolnym sprzecie, w
dowolnym miejscu. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji samodzielnej pracy
Uczestnikow.

Sposrdd Prac Eliminacyjnych wykonanych i dostarczonych zgodnie z Regulaminem, jury Konkursu
(dalej: ,Jury”) wybierze Uczestnika lub Zespot, ktéry w ocenie Jury wykonat najlepsza Prace
Eliminacyjng (dalej: ,,Praca Nagrodzona”), a Uczestnik lub Zespodt, ktory jg wykonat, otrzyma tytut
laureata Konkursu (dalej: , Laureat”).

Ogtoszenie Laureatéw Kategorii przez Jury odbedzie sie w formie ONLINE, 25 listopada 2024r.

Laureaci otrzymajg nagrode (dalej ,Nagroda”) w postaci uczestnictwa w Miedzynarodowym
Festiwalu Cannes Lions w roku 2025. W tym zakup przez Organizatora Konkursu 5 -dniowej
akredytacji ,,Complete Young Lion” dla maksymalnie dwdch osdb, zakwaterowanie w Cannes oraz
bilety lotnicze. Wszystkie inne koszty pokrywa Laureat badZ Podmiot Zgtaszajacy. Organizator nie
ma wptywu na decyzje podejmowane przez Organizatoréw Cannes Lions w zwigzku z organizacjg
festiwalu.

Laureaci gtéwnej nagrody w catosci odpowiadajg za wszystkie powstate szkody w miejscu
zakwaterowania podczas pobytu w Cannes.

Wszystkie nominowane zespoty w ramach nagrody dodatkowej otrzymujg od organizatora po
cztery zaproszenia na konferencje Imagination Day 2024. Organizator zastrzega sobie prawo do
przekazania dwdch imiennych zaproszen dla uczestnikdéw oraz dwdch dodatkowych zaproszen in

blanco.



31.

32.

Organizator zastrzega sobie prawo do nominowania maksymalnie czterech zespotéw, z ktérych
skfad jurorski wybierze zesp6t zwycigski.

Prace Nagrodzone badZ wybrane przez Organizatora zostang zaprezentowane podczas Ogtoszenia
wynikéw oraz opublikowane na stronie www.ktr.pl . Organizator moze podawaé do publicznej
wiadomosci imiona i nazwiska Uczestnikow, ktdrzy zostali wytonieni w Eliminacjach oraz wzieli
udziat w Festiwalu Cannes Lions, a takze rozpowszechnia¢ wizerunek Uczestnikdow w ramach

promocji i informowania o Konkursie.

PRAWA DO PRAC ELIMINACYJNYCH

33.

34.

35.

36.

Uczestnik oswiadcza, ze zgtaszana przez niego Praca Eliminacyjna stanowi rezultat jego
indywidualnej i oryginalnej twdrczosci oraz ze przystugujg mu wszelkie prawa do tej pracy i nie jest
ona w zaden sposdb ograniczona ani obcigzona, a ponadto oswiadcza, ze korzystanie z tej pracy
zgodnie z Regulaminem nie zagrozi ani nie naruszy niczyich praw, débr, prawa, dobrych obyczajow
ani tajemnicy chronionej prawem albo na podstawie zobowigzania.

W zamian za mozliwo$¢ wzigcia udziatu w Konkursie, Podmiot Zgtaszajacy udziela Organizatorowi
licencji niewyfacznej na czas nieokreslony bez ograniczen terytorialnych na niekomercyjne
korzystanie z kazdej z Prac Eliminacyjnych, z chwilg ich zgtoszenia w Konkursie, na wszelkich
znanych w chwili ustalenia prac polach eksploatacji, w tym wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4
lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, dla celéw promocyjnych, informacyjnych
i reklamowych Organizatora, w tym promowania i informowania o Konkursie, w szczegdlnosci
poprzez publikacje katalogu oraz ptyty zawierajgcej zbidr i przedstawienie Prac Eliminacyjnych,
zamieszczanie ich na stronach www, w mailingach informacyjnych, filmach i prezentacjach o
Konkursie, w komunikacji mobilnej, internetowej i prasowej i innych (wraz z prawem udzielenia
sublicencji).

W terminie 12 miesiecy od dnia ogtoszenia Laureatéw Konkursu, Organizatorowi przystugiwaé
bedzie prawo pierwszenstwa do nabycia od Podmiotu Zgtaszajgcego wszystkich praw, w
szczegllnosci majatkowych praw autorskich wraz z prawami zaleznymi, do kazdej z Prac
Eliminacyjnych, w najszerszym przewidzianym przez prawo zakresie, w tym na wszystkich znanych
w chwili nabycia polach eksploatacji, w tym wskazanych w art. 50 i 74 ustawy z dnia 4 lutego 1994
roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w zamian za wynagrodzenie w wysokosci 5000 zt
(stownie: piec tysiecy ztotych) netto. W celu wyegzekwowania prawa pierwszenstwa, Organizator
przedstawi Podmiotowi Zgtaszajgcemu umowe o przeniesienie praw do Pracy Eliminacyjnej
zgodnie z powyzszymi warunkami, a Podmiot Zgtaszajacy bedzie zobowigzany Umowe takg
podpisac.

Uczestnik zobowigzuje sie wobec Organizatora, ze ani on, ani jakiekolwiek inne podmioty
uprawnione do danej Pracy Eliminacyjnej nie bedg wykonywa¢ w stosunku do Organizatora lub

0s0b korzystajgcych z tych prac za jego zezwoleniem, praw osobistych, w tym nadzoru autorskiego
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37.
38.

REKLAMACIE

39.

40.

41.

42.

43.

44,

DANE OSOBOWE

ani uprawnien zwigzanych z ochrong praw osobistych. W tym zakresie Uczestnik najpdzniej z
chwila zgtoszenia Pracy Eliminacyjnej w Konkursie uzyska niezbedne zgody i zezwolenia wszystkich
podmiotéw uprawnionych.

Uczestnik wyraza zgode na nieoznaczanie jego autorstwa Pracy Eliminacyjne;j.

W przypadku gdy Podmiot Zgtaszajgcy nie jest jednoczesnie Uczestnikiem, zapewnia on
Organizatora i gwarantuje, ze nabedzie wszelkie prawa do Prac Eliminacyjnych w zakresie
okreslonym w niniejszym Regulaminie oraz uzyska od Uczestnikow wszelkie niezbedne zgody i
zezwolenia, w tym w zakresie praw osobistych i zaleznych opisanych w Regulaminie. Podmiot
Zgtaszajacy bedacy jednoczesnie Uczestnikiem zobowigzuje sie jednoczesnie nie wykonywac praw
osobistych, w tym nadzoru autorskiego do Prac Eliminacyjnych oraz uzyskac takie zobowigzania od
pozostatych cztonkéw Zespotu. Powyisze zostanie potwierdzone w umowie, o ktérej mowa w pkt.

28 Regulaminu.

Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg byé zgtaszane za

posrednictwem e-maila na adres Damian.tokarski@sar.org.pl.

Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko oraz adres e-mail Uczestnika, jak réwniez
wskazywaé powdd/powody reklamacji oraz ich doktadny opis.

Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed rozpatrzeniem
reklamacji Organizatorzy zwrdcg sie do Uczestnika sktadajgcego reklamacje o ich uzupetnienie we
wskazanym zakresie.

Reklamacje rozpatrywane bedg w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania lub od dnia otrzymania
niezbednych danych je uzupetniajgcych. O rozpatrzeniu i wyniku rozpatrzenia reklamacji Uczestnik
zostanie powiadomiony poprzez wystanie wiadomosci e-mail.

Odpowiedz na reklamacje zostanie wystana wyfacznie na adres e-mail przypisany do danego
Uczestnika. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze wysta¢ odpowiedz na
inny, wskazany przez skfadajgcego reklamacje, adres e-mail, ktéry nie jest przypisany do
Uczestnika.

Werdykt Jury w zakresie wyboru Prac Nagrodzonych nie podlega reklamacji. Reklamacje w tym

zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.


mailto:Damian.tokarski@sar.org.pl

45,

46.

47.

48.

49.

50.

Administratorem danych osobowych zbieranych w zwigzku z Konkursem jest Organizator —
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10,
00-732 Warszawa.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

Umowa zawarta z Uczestnikiem (art. 6 ust. 1 pkt b) RODO) —w zakresie, w jakim dane osobowe s3
wykorzystywane na potrzeby umowy o zachowaniu poufnosci oraz umowy o przeniesienie praw
autorskich, o ktorych mowa w Regulaminie,

Obowigzki wynikajgce z przepisow prawa (art. 6 ust. 1 pkt c) RODO) — w zakresie, w jakim dane
osobowe sg wykorzystywane na potrzeby podatkowe, w tym w zwigzku z przepisami o
rachunkowosci — w zwigzku z przyznaniem Uczestnikowi nagrody lub wynagrodzenia na podstawie
umow, o ktérych mowa w Regulaminie.

Uzasadniony interes Organizatora (art. 6 ust. 1 pkt f) RODO) — w zakresie, w jakim dane osobowe
sg wykorzystywane przez Organizatora:

- na potrzeby rozpatrzenia Zgtoszenia i realizacji nagrody,

- w zwigzku z informowaniem o Konkursie oraz jego promocja,

- oraz na potrzeby postepowania reklamacyjnego i ochrony przed ewentualnymi roszczeniami
Uczestnikow.

Uzasadniony interes Organizatora (art. 6 ust. 1 pkt f) RODO) — w zakresie, w jakim Organizator
przetwarza dane kontaktowe przedstawicieli Podmiotu Zgtaszajgcego zebrane w Formularzu
Zgtoszeniowym w zwigzku z koniecznoscig weryfikacji poprawnosci Zgtoszenia.

Na potrzeby uczestnictwa w Konkursie, realizacji nagrody, postepowania reklamacyjnego i ochrony
przed ewentualnymi roszczeniami oraz w celu weryfikacji Zgtoszenia sg przetwarzane dane
osobowe wskazane w Formularzu Zgtoszeniowym oraz podane przez Uczestnika w trakcie trwania
Konkursu. Na potrzeby uméw i obowigzkéw prawnych sg przetwarzane dane osobowe podane
przez Uczestnika w zawartych z Organizatorem umowach. Na potrzeby informowania o Konkursie
oraz jego promocji sg przetwarzane dane osobowe wskazane w art. 14 oraz art. 25 Regulaminu.
Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu
w Konkursie oraz do otrzymania nagrody lub rozpatrzenia reklamacji. Niepodanie danych
osobowych skutkuje brakiem mozliwosci uczestnictwa lub odpowiednio - brakiem mozliwosci
otrzymania nagrody lub rozpatrzenia reklamacji.

Dane osobowe Uczestnikéw bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji Konkursu.
Po zakonczeniu Konkursu dane osobowe Uczestnikbw moga by¢, wytacznie w niezbednym
zakresie, przechowywane przez administratora do czasu przedawnienia roszczen cywilnoprawnych
oraz do czasu przedawnienia zobowigzan podatkowych. Dane osobowe okreslone w pkt. 14 i pkt.
25 Regulaminu bedg przetwarzane do zakonczenia dziatan promocyjnych przez Organizatora.
Dane Uczestnika na potrzeby promocji Konkursu bedg udostepniane mediom w celu promocji

Uczestnikow oraz informowania o wynikach Konkursu, a takze podmiotom, ktére nabedg prawa
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51.

majgtkowe autorskie do Prac Eliminacyjnych w celu prawidtowego oznaczenia autorstwa
Uczestnika. Dane Laureata w postaci imienia i nazwiska, daty urodzenia oraz stanowiska zostang
réwniez udostepnione organizatorom Miedzynarodowego Festiwalu Cannes Lions 2022 w celu
umozliwienia udziatu w wydarzeniu.

Uczestnikom oraz przedstawicielom Podmiotu Zgtaszajgcego przystuguje prawo do:

uzyskania informacji na temat przetwarzania danych osobowych, w tym o kategoriach

przetwarzanych danych i ewentualnych odbiorcach danych.

zadania skorygowania nieprawidtowych danych osobowych lub uzupetnienia niekompletnych

danych osobowych,

zadania usuniecia lub ograniczenia przetwarzania danych osobowych - przy czym zgdanie

zostanie spetnione, jezeli spetnione zostang wymogi prawne dotyczace takiego zadania,

przenoszenia danych osobowych — poprzez otrzymanie danych osobowych od Organizatora w

formacie umozliwiajgcym ich przekazanie wybranemu podmiotowi trzeciemu,

ztozenia sprzeciwu — w przypadku, gdy przetwarzanie danych osobowych odbywa sie na
podstawie uzasadnionego interesu Organizatora — pod warunkiem, ze zostang spefnione wymogi

prawne dotyczace takiego zadania,

ztozenia skargi do organu nadzorczego: Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki

2,00 - 193 Warszawa —w przypadku stwierdzenia, ze Dane sg przetwarzane sprzecznie z prawem.

52. Wszelkie wnioski, pytania i zadania zwigzane z przetwarzaniem Danych powinny by¢ kierowane na

adres: rodo@sar.org.pl

POSTANOWIENIA KONCOWE

53.

54.

Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowac sie na stronach internetowych
Organizatora lub na materiatach reklamowych lub promocyjnych. Wszystkie tresci zawarte
w materiatach reklamowo-promocyjnych maja charakter jedynie informacyjny. Moc prawng maja
jedynie postanowienia niniejszego Regulaminu i obowigzujace przepisy prawa. Dodatkowe
informacje dotyczace zasad przeprowadzenia Konkursu mogg zosta¢ dostarczone przez
Organizatora za posrednictwem poczty elektronicznej, do ktérych przestrzegania sg rowniez
zobowigzani Uczestnicy.

Naruszenie przez Uczestnika ktéregokolwiek z postanowiern Regulaminu uprawnia Organizatora
do podjecia decyzji o wykluczenia Uczestnika z Konkursu i/lub utracie przez tego Uczestnika prawa

do Nagrody.



55. W zakresie dozwolonym przez prawo Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu,
pod warunkiem, ze nie naruszy to praw nabytych przez Podmioty Zgtaszajace. O zmianie

Regulaminu Organizator powiadomi na stronie internetowej: www.ktr.org.pl.



