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POSTANOWIENIA OGOLNE

Celem konkursu YOUNG CREATIVES CANNES (,Konkurs”) jest wytonienie
najzdolniejszych mtodych zespotdw, pracujgcych w  szeroko rozumianej
komunikacji marketingowej oraz propagowanie standarddw, jakie powinni
spetnia¢ mtodzi ludzie pracujgcy w tej branzy.

Organizatorem Konkursu jest Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z
siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, wpisane do
Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Fundaciji
oraz Publicznych Zaktaddw Opieki Zdrowotnej oraz do Rejestru Przedsiebiorcow,
prowadzonego przez Sqd Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat
Gospodarczy — pod numerem KRS: 00000177032, NIP: 526-23-97-001, REGON:
016102001 (dalej: ,,Organizator”).

Regulamin udostepniony jest do wglagdu na stronie internetowej Organizatora

pod adresem: www kir.org.pl

4, W Konkursie przewidziano nastepujgce kategorie konkursowe (dalej:

,Kategorie"):

a) PRINT,

b) DIGITAL,

c) FILM,

d) DESIGN,

e) PR,

f)  CLIENTS.

g) MEDIA

h) OPEN


http://www.ktr.org.pl/

UCZESTNICY

5. Uczestnikami Konkursu mogq by¢ dwuosobowe zespoty ztozone z osdb

fizycznych (,,Zespoty”), ktdre spetniajg wszystkie warunki okre$lone w Regulaminie
(,Uczestnicy”).
Kazdy z cztonkdw Zespotu musi spetniac wszystkie warunki przewidziane dla
Uczestnika.
Uczestnik, w chwili dokonywania Zgtoszenia do Konkursu musi spetniac¢ tgcznie,
nastepujgce warunki:

Jest osobg petnoletniqg, urodzong po 26 czerwca 1995 roku.

Posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.

c. Spetnia kryteria niezbedne do wziecia udziatu w danej Kategorii okreslone w

pkt. 8 Regulaminu.

8. Udziat w Konkursie mogq zgtaszac, odpowiednio w kazdej Kategorii:

a)

Kategoria PRINT: dwuosobowe Zespoty ztozone z osdb spetnicgjgcych ogdine
warunki  uczestnictwa w  Konkursie, ktére sqg zatrudnione w podmiocie
Swiadczgcym ustugi reklamowe bez wzgledu na podstawe prawng (umowa o
prace, umowa cywilnoprawna) lub same $wiadczg ustugi reklamowe.

Kategoria DIGITAL: dwuosobowe Zespoty ztozone z osdb spetniajgcych ogdine
warunki uczestnictwa w  Konkursie, ktére sq zatrudnione w podmiocie
Swiadczgcym ustugi reklamowe bez wzgledu na podstawe prawng (umowa o
prace, umowa cywilnoprawna) lub same $wiadczg ustugi reklamowe.

Kategoria FILM: dwuosobowe Zespoty ztozone z 0séb spetniajgcych ogdlne
warunki uczestnictwa w  Konkursie, ktére sg zatrudnione w podmiocie
Swiadczgcym ustugi reklamowe, bez wzgledu na podstawe prawng (umowa o
prace, umowa cywilnoprawna) lub same $wiadczg ustugi reklamowe.

Kategoria DESIGN: dwuosobowe Zespoty ztozone z 0sdb spetniajgcych ogdine
warunki uczestnictwa w  Konkursie, ktére sqg zatrudnione w podmiocie
Swiadczgcym ustugi reklamowe, bez wzgledu na podstawe prawng (umowa o
prace, umowa cywilnoprawna) lub same $wiadczg ustugi reklamowe.

Kategoria PR: dwuosobowe Zespoty ztozone z osdb spetniajgcych ogdlne warunki
uczestnictwa w Konkursie, ktére sq zatrudnione w podmiocie $wiadczgcym ustugi

PR, lub sg pracownikami dziatu PR / Influencer marketingu w podmiocie



Swiadczgcym ustugi reklaomowe bez wzgledu na podstawe prawng (umowa o
prace, umowa cywilnoprawna).

f) Kategoria CLIENTS: dwuosobowe Zespoty ztozone z oséb spetniajgcych ogdine
warunki uczestnictwa w Konkursie, ktére ponadto zatrudnione sg w podmiotach,
na rzecz ktérych $wiadczq ustugi reklamowe (,,Klienci”) na podstawie umowy o
prace okreslonej w Kodeksie pracy.

g) Kategoria MEDIA: dwuosobowe Zespoty ztozone z osdb spetniajgcych ogdine
warunki uczestnictwa w Konkursie, ktére ponadto sg pracownikami domu
mediowego lub dziatu mediowego agencji reklamowej. Uczestnicy pracujgcy w
dziale mediowym agencji reklamowej muszq zajmowac stanowiska mediowe.

h) Kategoria dodatkowa OPEN: dwuosobowe Zespoty ztozone z oséb spetniajgcych
ogdlne warunki uczestnictwa w konkursie, ktére ponadto braty udziat w
przynajmniej jednej z podstawowych kategorii konkursu (DIGITAL, DESIGN, PR,
PRINT, FILM, CLIENTS, MEDIA)

9. W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy Organizatora zatrudnieni na
podstawie umdw okreslonych w Kodeksie pracy, a takze na podstawie umdow
cywilnoprawnych stale wspdtpracujgey z Organizatorem w  sprawach
zwigzanych z dziatalnoscig Organizatora, w tym przygotowaniem Konkursu.

10. Uczestnikami nie mogg by¢ takze cztonkowie rodzin osdb wymienionych w pkt.
9. Przez cztonkdw rodziny rozumie sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo,
matzonkdw oraz wstepnych, zstepnych i rodzehstwo matzonkdw.

11. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest przestanie prawidtowo wypetnionego
zgtoszenia  (,,Lgtoszenie”) na platformie konkursowe] pod adresem:

www.konkursy.sar.org.pl w terminie do 16.03.2026 roku.

12. Cztonkowie Jury Konkursu (dalej: ,Jury”) sg powotywani przez Organizatora
sposrdéd  doswiadczonych pracownikédw branzy komunikacji marketingowe;j,
cieszgcych sie uznaniem branzy ze wzgledu na ich dorobek w dziedzinie
komunikacji marketingowej. Organizator doktada wszelkich staran, aby sktad
Jury byt zrdwnowazony co do przedstawicielek/przedstawicieli nie tylko réznych

agenciji, organizacii czy firm, ale takze réznych ptci.

ZGLOSZENIA DO KONKURSU

13. Zgtoszenia do Konkursu moze dokona¢ wytgcznie podmiot zgtaszajgcy

(,Podmiot Zgtaszajgcy”). Podmiotem Zgtaszajgcym moze byc:


http://www.konkursy.sar.org.pl/

a) podmiot, w ktérym zatrudnieni sg Uczestnicy lub z ktérymi Uczestnicy
wspotpracujg
b) Uczestnicy dziatajgcy samodzielnie w swoim imieniu.
14. Zgtoszenie w Kategorii DIGITAL, PR, CLIENTS, PRINT, FILM, MEDIA lulb DESIGN musi
sktadac sie z:
a. Prawidtowo wypetnionego Formularza (,,Formularz Zgtoszeniowy™) dostepnego na

stronie:  www.konkursy.sar.org.pl. Prawidtowe  wypetnienie Formularza

Zgtoszeniowego polega na wypetnieniu wszystkich jego pdl (chyba, ze zostaty
oznaczone jako nieobowigzkowe), w tym o$wiadczenia Uczestnikdw oraz
przedstawicieli Podmiotu Zgtaszajgcego, ze zapoznali sie z ninigjszym
Regulaminem i akceptujg wszystkie jego postanowienia, jak réwniez oswiadczenia,
ze wyrazajg zgode na przetwarzanie ich danych osobowych w celach
niezbednych dla przeprowadzenia Konkursu.

b. Wgrania na platforme zgtoszeniowqg kopii potwierdzenia dokonania optaty
zgtoszeniowe] w wysokosci 1600 zt netto + 23% VAT, dokonanej przez Podmiot
Zgtaszajgcey przelewem na nastepujgcy rachunek bankowy:

Stowarzyszenie Komunikaciji Marketingowej SAR

Bank Zachodni WBK, nr rachunku: 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684,

z dopiskiem ,,Young Creatives + nazwa kategorii”,

przy czym w poleceniu przelewu nalezy zamiesci¢ co najmniej nazwe Podmiotu

Zgtaszajgcego oraz imie i nazwisko osoby odpowiedzialnej za Zgtoszenie.

15.Podmiotom Zgtaszajgcym dokonujgcym zgloszenia Uczestnika, ktéry nie brat
udzialu w poprzednich edycjach konkurséw Young Creatives (fji. Young
Creatives Cannes, Young Creatives Eurobest, Young Creatives Open) przystuguje
zmniejszenie  optaty zgloszeniowej przez Organizatora o 250 zi
netto / os.

16. Podmiotom Zglaszajgcym, kitdre zglosity wiecej niz pieé zespotdw przystuguje
znizka na kazde ze zgtoszen w kwocie 250 zt netto / za kazde zgtoszenie.

17. Podmioty Zgtaszajgce majg obowigzek dopetniac we wtasnym zakresie obieg
dokumentdw potrzebny do uiszczenia ptatnosci przewidzianej za Zgtoszenia.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niedopetnienie przez Podmioty
Igtaszajgce  wszelkich  formalnos$ci  (purchase order). Jednoznacznym
zamoéwieniem udziatu w Konkursie dla Organizatora jest wystanie Zgtoszenia
poprzez platforme konkursowqg. W zwigzku z powyzszym na Formularzach

Zgtoszeniowych wymagana jest akceptacja: osoby (lub oséb) odpowiedzialnej
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za zgtoszenie z Podmiotu Zgtaszajgcego (lub Podmiotdw Zgtaszajgcych), oraz
osoby (lub o0sdb) odpowiedzialnej z Podmiotu Zgtaszajgcego (lub Podmiotéw
Zgtaszajgcych) za kwestie finansowe zwigzane z pokryciem kosztdw dotyczgcych
realizacji nagrody, bez ktérego udziat laureatdéw Konkursu w festiwalu Cannes

Lions Festival of Creativity 2026 nie bedzie mozliwy.

. Podmiot Zgtaszajgcy oraz Uczestnicy poprzez akceptacje Regulaminu na

Formularzu Zgtoszeniowym wyrazajg zgode na wykorzystanie przez Organizatora
imion, nazwisk, wizerunku, danych biograficznych i innych informaciji
dotyczqgcych Uczestnika w zwigzku z informowaniem o Konkursie oraz jego
promocjg niezaleznie od no$nika oraz medium. Za promocije Konkursu uwaza sie
w szczegolnosSci  tworzenie frailerdw, fimow, albumoéw fotograficznych,
katalogdw, relacji z Konkursu na portalach internetowych, w tym na portalach
spotecznosciowych, a takze utrwalenie i rozpowszechnianie wizerunku w tych

mediach.

. Po zamknieciu zgtoszeh do Konkursu nie ma mozliwosci wycofania zgtoszenia, a

viszczona optata zgtoszeniowa nie podlega zwrotowi, niezaleznie od przyczyny

rezygnacji Podmiotu Zgtaszajgcego.

PREELIMINACJE DLA KATEGORII MEDIA lub PR

20.

21.

22.

23.

24,

W przypadku, gdy do kategorii MEDIA lub PR zostanie zgtoszonych wiecej niz 30
Zespotdw, Organizator zastrzega sobie prawo przeprowadzenia preeliminacji do

kolejnego etapu Konkursu, ktérym sq Eliminacje (dalej ,,Preeliminacje”).

Informacje o koniecznosci przeprowadzenia Preeliminaciji Organizator przekaze

Uczestnikom nastepnego dnia po terminie zamkniecia Zgtoszen.

Preeliminacje polegajg na wyborze Zespotdéw, ktérzy wezmq udziat w
Eliminacjach, sposrdd osdb, ktére dokonaty prawidtowego Zgtoszenia, w oparciu

o kryteria opisane ponizej.

Preeliminacje odbedg sie w terminie i w miejscu wskazanym przez Organizatora i
polega¢ bedg na przygotowaniu pracy preeliminacyjnej (dalej: ,,Praca
Preeliminacyjna”). Sposrdd Prac Preeliminacyjnych sporzqgdzonych zgodnie z
Regulaminem Jury wybierze 20 najlepszych Prac Preliminacyjnych, a Zespoty,

ktére je wykonaty, wezmg udziat w Eliminacjach.

Praca Preeliminacyjna polegac bedzie na stworzeniu pracy odpowiadajgcej na

brief przygotowany przez Organizatora. Termin oddania Prac Preeliminacyjnych
5



25.

26.

27.

ELIMINACIJE

28.

29.

30.

31.

a.

mija po uptywie czasu wskazanego osobno dla kazdej kategorii w punkcie 30
niniejszego Regulaminu, liczonego od chwili przedstawienia Uczestnikom briefu.
Oddanie Prac Preeliminacyjnych nastepuje poprzez ich dostarczenie
Organizatorowi w terminie w formie wskazanej indywidualnie dla kazdej kategorii

w punkcie 30 Regulaminu.

Najlepsze Prace Preeliminacyjne wybierane sq przez Jury w oparciu o kryteria,
jokimi sg kreatywno$¢ Pracy Preeliminacyjnej oraz stopien dostosowania
przekazu Pracy Preliminacyjnej do zatozeh przedstawionych Uczestnikom w

briefie do Preeliminacji przygotowanym przez Organizatora.

Ogtoszenie wynikdw Preeliminacji odbedzie sie zgodnie z informacjg
Organizatora na profilu  Klubu Twoércéw Reklamy KIR na portalu
spotecznosciowym Facebook
(https://www.facebook.com/KlubTworcowReklamyKTR) oraz w  wilrynie
internetowej Klubu Twércédw Reklamy pod adresem: www kir.org.pl.

Preeliminacje w kategorii DIGITAL odbywajqg sie podczas gtosowania online przez
sktad Jury. Najlepsze 20 zespotdw zostanie zaproszone na drugi etap obrad f.

Prezentacje zespotdw przed sktadem jurorskim.

Eiminacje odbedqg sie w terminach i w miejscach wskazanych przez
Organizatora, o ktérych zakwalifikowane Zespoty zostang poinformowane z co
najmniej 7-dniowym wyprzedzeniem za posrednictwem poczty e-mail.
Informacje bedqg dostepne rowniez na stronie www.kir.org.pl

Niestawienie sie na Eliminacjach, w czasie i miejscu wskazanym uprzednio przez
Organizatora, upowaznia Organizatora do wykluczenia Uczestnika z Konkursu.
W ramach Eliminacji o wyznaczonej uprzednio przez Organizatora godzinie
odbedzie sie briefing, w trakcie ktérego Uczestnikom kazdej z Kategorii
przedstawione zostang briefy kreatywne (,Briefy”) przygotowane przez
partneréw Konkursu ( ,,Partnerzy”).

Bezposdrednio po otrzymaniu Brieféw Uczestnicy przystgpig do przygotowywania
prac eliminacyjnych (,,Prace Eliminacyjne”) w odpowiedzi na Brief przedstawiony
w danej Kategorii. Prace Eliminacyjne muszqg by¢ przygotowane wedtug zatozeh
opisanych w Briefach, zgodnie z nastepujgcymi wymogami:

Kategoria PRINT: Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu layout'u reklamy

drukowanej w formacie B3 - jedna linia kreatywna. Praca Eliminacyjna musi by¢
6
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przygotowana w polskiej lub angielskiej wersji jezykowej. Termin oddania Pracy
Eliminacyjnej mija po uptywie 24 godzin od momentu otrzymania Briefu.
Kategoria DIGITAL: Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu projektu kampanii
zinfegrowanej z Social Mediach w formie prezentaciji PDF (prezentacja projektu z
elementami  wizualnymi, maksimum 10 slajdéw). Termin oddania Pracy
Eliminacyjnej mija po uptywie 24 godzin od momentu otrzymania Briefu. Praca
Eliminacyjna wybranych zespotdw (zespoty wybrane po preeliminacjach) musi
réwniez obejmowacé przygotowanie i przedstawienie w wyznaczonym przez
Organizatora terminie trwajgcej nie dtuzej niz 10 minut (5 min na prezentacje
Uczestnikdw + 5 min na pytania od Juroréw).

Kategoria FILM: Praca Eliminacyjna polega na nakreceniu filmu do 60 sekund,
wykonanego z uzyciem dowolnego sprzetu. Termin oddania Pracy Eliminacyjnej
mija po uptywie 48 godzin od momentu otrzymania Briefu.

Kategoria DESIGN: Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu znaku
graficznego, identyfikacji wizualnej, logotypu produktu lub opakowania lub innego
projektu lub wzoru graficznego w formie prezentacji w formacie PDF (maksimum
10 slajddw). Termin oddania Pracy Eliminacyjnej mija po uptywie 24 godzin od
momentu otrzymania Briefu.

Kategoria PR: Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu projektu strategii
dziatan PR w formacie PDF (prezentacja projektu z elementami wizualnymi). Praca
Eliminacyjna musi by¢ przygotowana w  polskiej wersji jezykowej. Praca
Eliminacyjna musi réwniez obejmowac przygotowanie i przedstawienie w
wyznaczonym przez Organizatora terminie trwajgcej nie dtuzej niz 10 minut (5 min
na prezentacje Uczestnikdw + 5 min na pytania od Juroréw) prezentacii projektu
strategii dziatanh PR (maksimum 10 slajdéw) przed Jury. Termin oddania Pracy
Eliminacyjnej mija po uptywie 24 godzin od momentu otrzymania Briefu.
Kategoria CLIENTS: Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu Briefu, oraz
dostarczeniu Organizatorowi w formie plikdw z rozszerzeniem PDF (prezentacja
projektu z elementami wizualnymi). Praca Eliminacyjna musi rdwniez obejmowad
przygotowanie i przedstawienie w wyznaczonym przez Organizatora terminie
trwajgcej nie dtuzej niz 10 minut (5 min na prezentacje Uczestnikdw + 5 min na
pytania od Juroréw), (maksimum 10 slajdéw) przed Jury, w jezyku polskim. Termin
oddania Pracy Eliminacyjnej mija po uptywie 48 godzin od momentu otrzymania
Briefu.

Kategoria MEDIA: Praca Eliminacyjna polega na opracowaniu projektu strategii

dziatan mediowych w formacie PDF (prezentacja projektu z elementami
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LAUREACI

32

33.

34.

35.

36.

37.

38.

wizualnymi, maksimum 10 slajdéw). Praca Eliminacyjna musi rowniez obejmowac
przygotowanie i przedstawienie w wyznaczonym przez Organizatora terminie
tfrwajqcej nie dtuzej niz 10 minut (5 min na prezentacje Uczestnikdw + 5 min na
pytania od Juroréw) prezentacii projektu strategii dziatah mediowych (maksimum
10 slajddéw) przed Jury. Termin oddania Pracy Eliminacyjnej mija po uptywie 24
godzin od momentu ofrzymania Briefu.

. Kazdy Zesp o6t przygotuje maksymalnie 1 (jednq) Prace Eliminacyjng. W przypadku
oddania przez Uczestnika wiecej niz jednej Pracy Eliminacyjnej, Organizator
wezmie pod uwage jedynie Prace Eliminacyjng oddang jako pierwszq.

Zespoty przygotowujq Prace Eliminacyjng dziatajgc samodzielnie i indywidualnie.
Przygotowujgc Prace Eliminacyjng Uczestnicy kategorii DESIGN, PRINT, MEDIA,
DIGITAL, PR, CLIENTS, FILM pracujg na dowolnym sprzecie w dowolnym miejscu.
Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji samodzielnej pracy
Uczestnikdw.

Sposréd  Prac  Eliminacyjnych  wykonanych i dostarczonych zgodnie z
Regulaminem, Jury Konkursu w kazdej z Kategorii wybierze Zespdt, ktdry w ocenie
Jury wykonat najlepszg Prace Eliminacyjng (,,Praca Nagrodzona”), a Zespdt, ktory
ja wykonat, otrzyma tytut laureata Konkursu (,,Laureat”).

Ze wzgledu na wymogi Festiwalu Cannes Lions niemozliwa jest sytuacja, w ktorej
wygrywajg Zespoty, w ktérych co najmniej jeden z Uczestnikdw miatby zostac
Laureatem w wiecej niz jednej Kategorii. Ewentualne konflikty w tym zakresie
rozwigzuje specjalnie do tfego wyznaczone Jury Konkursu.

Ogtoszenie Laureatéw Kategorii przez Jury odbedzie sie na Gali Young Creatives

w kwietniu.

Laureaci we wszystkich Kategoriach ofrzymajg nagrode (,Nagroda”) w postaci
mozliwosci wziecia udziatu w Festiwalu Cannes Lions, w kategorii konkursowej
odpowiadajgcej tematykqg Kategorii, w ktérej startowali w Konkursie z
zastrzezeniem pkt. 39 Regulaminu.

Prace Nagrodzone zostang zaprezentowane podczas Gali Young Creatives.
Organizator moze podawaé do publiczne] wiadomosci imiona i nazwiska
Uczestnikdéw, ktdrzy zostali wytonieni w Eliminacjach oraz wrzieli udziat w Festiwalu
Cannes Lions, a takze rozpowszechnia¢ wizerunek Uczestnikdw w ramach

promociji i informowania o Konkursie.



39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

Organizator nie pokrywa zadnych kosztéw zwigzanych z realizacjg Nagréd, w
tym z udziatem Laureatdw w Festiwalu Cannes Lions. Koszty te powinien pokry&
Podmiot Zgtaszajgcy okreslony indywidualnie w Formularzu Zgtoszeniowym i nie
odpowiada za nie Organizator. W przypadku, gdy Podmiotdw Zgtaszajgcych jest
2 — sg oni zobowigzani do uiszczenia kosztéw za kazdego z Uczestnikdw, ktdrego
zgtosili.

W przypadku zgtoszenia Uczestnika poprzez Podmiot Zgtaszajacy, ktdry nie jest
jednoczesnie Uczestnikiem — Uczestnik ma obowigzek reprezentowaé Podmiot
Zgtaszajgcy na Festiwalu Cannes Lions. Dopilnowanie tej kwestii lezy po stronie
Podmiotu Zgtaszajgcego.

Podmiot Zgtaszajgcy odpowiada za pokrycie kosztéw uczestnictwa w finatach
Cannes Lions (w tym wykupienie akredytacii 1555 Euro/os) odbywajgcych sie w
dniach 22 do 26 czerwca, niezaleznie od faktu ewentualnego wygasniecia
stosunku pracy lub wspdtpracy z Uczestnikiem przed terminem konkursu Cannes
Lions.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za losowe przypadki, w ktdérych
nagroda nie zostanie zrealizowana, takie jok na przyktad odwotany finat /
pandemia / odwotane loty iinne.

Organizator umozliwia jedynie udziat Laureatdw w Festiwalu Cannes Lions, nie jest
jednak jego organizatorem ani organizatorem wyjazdu na festiwal, a takze nie
ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek szkody, ktére mogliby ponie$¢ Laureaci
w zwigzku z udziatem w festiwalu.

W terminie 14 dni od dnia ogtoszenia Laureatéw, Podmiot Zgtaszajacy, ktdry
zgtosit Laureatdw, ma obowiqzek zadeklarowac ich udziat w Festiwalu Cannes
Lions oraz wykupi¢ akredytacje. W przypadku niespetnienia tych warunkdw,
Organizator ma prawo wskazac¢ innych Uczestnikdéw jako uprawnionych do
realizaciji Nagrody. W przypadku, gdy kazdy z Laureatdw zostat zgtoszony przez
inny Podmiot Zgtaszajgcy, a tylko jeden Podmiot Zgtaszajgcy nie spetnia
warunkdw, o ktérych mowa w niniejszym punkcie, obaj Laureaci zostajg
wykluczeni z udziotu w Festiwalu Cannes Lions. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za jakgkolwiek szkode lub krzywde Laureata zwigzang z takim
wykluczeniem.

Laureaci konkursu Young Creatives Cannes otrzymujg od organizatoréw konkursu
YC jednoosobowe dwudniowe akredytacje na najwiekszg miedzynarodowq

konferencje kreatywnosci i innowacyjnosci Imagination Day.



PRAWA DO PRAC ELIMINACYJNYCH

46.

47.

48.

49.

Uczestnik oswiadcza, ze zgtaszane przez niego Prace Eliminacyjne stanowig
rezultat jego indywidualnej i oryginalnej twoérczosci oraz ze przystugujg mu
wszelkie prawa do tych prac i nie sg one w zaden sposdb ograniczone ani
obcigzone, a ponadto o$wiadcza, ze korzystanie z tych prac zgodnie z
Regulaminem nie zagrozi ani nie naruszy niczyich praw, ddbr, prawa, dobrych
obyczajéw ani tajemnicy chronionej prawem albo na podstawie zobowigzania.
W zamian za mozliwo$¢ wziecia udziatu w Konkursie Podmiot Zgtaszajgey udziela
Organizatorowi licencji niewytqcznej na czas nieokreslony na korzystanie z Prac
Eliminacyjnych, w tym Prac Nagrodzonych, z chwilg ich zgtoszenia w Konkursie,
na wszelkich znanych w chwili ustalenia prac polach eksploatacji, bez
jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i ilosciowych, w tym wskazanych w art.
50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, dia celéw promocyjnych,
informacyjnych i reklamowych Organizatora orcz sponsordw i Partneréw
Konkursu, w tym promowania i informowania o Konkursie w szczegdlnosci poprzez
publikacje katalogu oraz ptyty zawierajgcej zbidr i przedstawienie Prac
Eliminacyjnych, w tym Prac Nagrodzonych, zamieszczanie ich na stronach www,
w mailingach informacyjnych, filmach i prezentacjoch o Konkursie, w
komunikacji mobilnej, internetowej i prasowej i innych (z prawem udzielenia
sublicenciji).

W terminie 12 miesiecy od dnia ogtoszenia Laureatéw Konkursu, Organizatorowi
przystugiwac bedzie prawo do nabycia od Podmiotu Zgtaszajgcego wszystkich
praw, w szczegodlnosci praw autorskich wraz z prawami zaleznymi, do kazdej z
Prac Eliminacyjnych, w tym Prac Nagrodzonych, w naqjszerszym przewidzianym
przez prawo zakresie, w tym na wszystkich znanych w chwili nabycia polach
eksploatacii, w tym wskazanych w art. 50 i 74 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, w zamian za wynagrodzenie w
wysokosci 5000 zt (stownie: piec tysiecy ztotych) netto. W tym celu Organizator
przedstawi Podmiotowi Zgtaszajgcemu umowe o przeniesienie praw do Pracy
Eliminacyjnej, w tym Pracy Nagrodzonej zgodnie z powyzszymi warunkami, a
Podmiot Zgtaszajgcy bedzie zobowigzany Umowe takg podpisad.

W przypadku gdy Podmiot Zgtaszajgcy nie jest jednoczesnie Uczestnikiem,
zapewnia on Organizatora i gwarantuje, ze nabedzie wszelkie prawa do Prac
Eliminacyjnych, w tym Pracy Nagrodzonej w zakresie okre§lonym w niniejszym

Regulaminie oraz uzyska od Uczestnikdw wszelkie niezbedne zgody i zezwolenia,
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50.

51.
52.

53.

REKLAMACIJE

54.

55.

56.

57.

58.

w tym w zakresie praw osobistych i zaleznych opisanych w Regulaminie. Podmiot
Lgtaszajgcy niebedgcy jednoczesnie Uczestnikiem zobowigzuije sie jednoczesnie
nie wykonywac¢ praw osobistych, w tym nadzoru autorskiego do Prac
Eliminacyjnych, w tym Pracy Nagrodzonej oraz uzyskac¢ takie zobowigzania od
Uczestnikédw. Powyzsze zostanie potwierdzone w umowie, o ktérej mowa w pkt.
32 Regulaminu.

Uczestnik zobowigzuje sie wobec Organizatora, ze ani on, ani jakiekolwiek inne
podmioty uprawnione do danej Pracy Eliminacyjnej, w tym Pracy Nagrodzonej
nie bedq wykonywadé w stosunku do Organizatora lub osdb korzystajacych z tych
prac za jego zezwoleniem, praw osobistych, w tym nadzoru autorskiego ani
uprawnien zwigzanych z ochrong praw osobistych. W tym zakresie Uczestnik
najpdzniej z chwilg zgtoszenia Pracy Eliminacyjnej w Konkursie uzyska niezbedne
zgody i zezwolenia wszystkich podmiotdw uprawnionych.

Uczestnik wyraza zgode na nieoznaczanie jego autorstwa Pracy Eliminacyjne;.
Wszelkie nosniki, na ktérych utrwalono Prace Eliminacyjne i przekazano
Organizatorowi - pozostajg wtasnosciq Organizatora.

Pkt 40-46 niniejszego Regulaminu stosuje sie odpowiednio do Prac

Preeliminacyjnych.

Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg by¢

zgtaszane za posrednictwem e-maila na adres damian.tokarski@sar.org.pl

Reklamacija powinna zawierac: imie, nazwisko oraz adres e-mail Uczestnika, jak
réowniez wskazywac powdd/powody reklamacii oraz ich doktadny opis.

Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed
rozpatrzeniem reklamacji Organizatorzy zwrdcq sie do Uczestnika sktadajgcego
reklamacje o ich uzupetnienie we wskazanym zakresie.

Reklamacje rozpatrywane bedq w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania lub od
dnia otrzymania niezbednych danych je uzupetniajgcych. O rozpatrzeniu
i wyniku rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie powiadomiony poprzez
wystanie wiadomosci e-mail.

Odpowiedz na reklamacje zostanie wystana wytgcznie na adres e-mail
przypisany do danego Uczestnika. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach
Organizator moze wysta¢ odpowiedz na inny, wskazany przez sktadajgcego

reklamacje, adres e-mail, ktéry nie jest przypisany do Uczestnika.
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59.

DANE OSOBOWE

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

Werdykt Jury w zakresie wyboru Nagrodzonych Prac nie podlega reklamacii.

Reklamacje w tym zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.

Administratorem danych osobowych Uczestnikdw podanych w Formularzu
Zgtoszeniowym (,Dane”) w ramach Konkursu jest Organizator.

Dane przetwarzane bedg w celu przeprowadzenia Konkursu oraz w celach
marketingowych.

Na potrzeby wskazane w pkt 61 powyzej przetwarzane bedg nastepujgce Dane
Uczestnikéw: imie, nazwisko, data urodzenia, telefon, e-mail i nazwa stanowiska.
Dane zostang przez Organizatora usuniete zbaz danych w terminie 2 lat od danej
edycji konkursu.

Dane sg chronione $§rodkami technicznymi i organizacyjnymi, aby
zagwarantowaé odpowiedni poziom ochrony, zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami.

Na potrzeby redlizacji celéw wskazanych w pkt 61 Dane Uzytkownika bedqg
udostepniane w postaci imienia i nazwiska oraz stanowiska mediom w celu
promocji Uczestnikdw oraz informowania o wynikach Konkursu, a takze
podmiotom, ktére nabedqg prawa majgtkowe autorskie do Prac Konkursowych
w celu prawidtowego oznaczenia autorstwa Uczestnika. Dane Laureata w
postaci imienia i nazwiska, daty urodzenia oraz stanowiska zostang réowniez
udostepnione organizatorom miedzynarodowego konkursu Young Lions 2026 w

celu organizaciji przez nich tego konkursu.

Podstawq przetwarzania Danych zwigzanego z przeprowadzeniem Konkursu jest
art. 6 ust. 1 pkt c) Ogdlnego Rozporzgdzenia o Ochronie Danych Osobowych z
dnia 27 kwietnia 2016 r. (RODO) oraz art. 6 ust. 1 pkt f) RODO w zakresie, w jakim
Organizator bedzie przetwarzat Dane w celach marketingowych.

Uczestnikom przystuguje prawo do:

uzyskania informacji na temat przetwarzania Danych, w tym o kategoriach

przetwarzanych danych i ewentualnych odbiorcach danych.

zgdania  skorygowania  nieprawidtowych  Danych lub  uzupetnienia

niekomplenych Danych,
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68.

zgdania usuniecia lub ograniczenia przetwarzania Danych - przy czym zgdanie
zostanie spetnione, jezeli spetnione zostang wymogi prawne dotyczgce takiego
zgdania,

przenoszenia Danych — poprzez otrzymanie Danych od Organizatora formacie

umozliwiajgcym ich przekazanie wybranemu podmiotowi frzeciemu,

ztozenia skargi do organu nadzorczego: Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00 - 193 Warszawa — w przypadku stwierdzenia, ze Dane

sq przetwarzane sprzecznie z prawem.

Wszelkie wnioski, pytania i zgdania zwigzane z przetwarzaniem Danych powinny

by¢ kierowane na adres: Damian.tokarski@sar.org.pl

POSTANOWIENIA KONCOWE

69.

70.

71.

Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowac sie na stronach
infernetowych Organizatora lub w materiatach reklamowych lub promocyjnych.
Wszystkie fresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych  majg
charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majqg jedynie postanowienia
niniejszego Regulaminu i obowigzujgce przepisy prawa. Dodatkowe informacje
dotyczgce zasad przeprowadzenia Konkursu mogq zostaé dostarczone przez
Organizatora za posrednictwem poczty elekironicznej, do ktérych przestrzegania
sqg rowniez zobowigzani Uczestnicy.

Naruszenie przez Uczestnika ktéregokolwiek z postanowieh Regulaminu uprawnia
Organizatora do podjecia decyzji o wykluczenia Uczestnika z Konkursu i/lub
utracie przez tego Uczestnika prawa do Nagrody.

W zakresie dozwolonym przez prawo Organizator zastrzega sobie prawo do
zmiany Regulaminu, pod warunkiem, ze nie naruszy to praw nabytych przez

Podmioty Zgtaszajgce. O zmianie Regulaminu Organizator powiadomi na stronie

internetowej: www.kir.org.pl
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