Kategoria:

Opis pracy w kilku zdaniach (cele projektu, grupa docelowa, efekt realizacji):

Tytut zgtoszenia:

Klient:

Produkt:

Data pierwszej publikacji / wdrozenia:

Nazwa firmy:

Osoba odpowiedzialna za zgtoszenie:

Email:

Telefon komorkowy:

Wspotzgtaszajacy:

Zaznacz, czy dziatanie / kampania (lub ktérys z jej elementéw) byta przedmiotem postepowania przed Komisjq Etyki Reklamy lub innego postepowania
sgdowego dotyczacego standardow etycznych w kampanii, w tym greenwashing (nawet tylko posrednio).

I_ TAK
I_ NIE

Jesli zaznaczysz TAK, wskaz, czy stwierdzono naruszenie, czy nie. Zatgcz wyrok w formie PDF oraz podaj link do uchwaty dotyczacej kampanii.

Krétki opis pracy

Ten opis bedzie publikowany na stronie w przypadku nominacji i nagrody.

Dopuszczalna liczba znakéw: 350
PROBLEM/WYZWANIE (30% WAGI OCENY)
e Wyzwanie biznesowe, przed ktérym staneta marka
e Interpretacja potrzeb klienta i wartosci marki
e Branza / rynek

e Pozadany rezultat

https://ktr.org.pl/ Zgtoszenie do KTR 2025



Dopuszczalny limit stéw: 100

INSIGHT / PRZELOMOWE MYSLENIE (30% WAGI OCENY)

e Jak doszedte$/as do insightu? Szczegoty moga obejmowac:
o Badania
o Warsztaty
o Wspoipraca
o Dane
o Zrozumienie odbiorcy / konsumentdw / kultury
e Napotkane wewnetrzne / zewnetrzne wyzwania i sposoby ich przezwyciezenia

e Przetomowy moment

Dopuszczalny limit stéw: 150

POMYSL KREATYWNY (20% WAGI OCENY)

Dopuszczalny limit stéw: 150

REZULTATY / WYNIKI (20% WAGI OCENY)

e Jasno wyjasnij kreatywny pomyst

https://ktr.org.pl/ Zgtoszenie do KTR 2025



e Jak strategia bezposrednio wplyneta na stworzenie kreacji

POUFNE INFORMACIE DLA JURY

e Wplyw na biznes
e Zmiana w zachowaniu lub $wiadomosci konsumentéw / wartosci dodanej do marki
e Osiggniecie w stosunku do pierwotnego wyzwania

e Wplyw na branze / kulture

DLACZEGO TA KAMPANIA POWINNA ZOSTAC NAGRODZONA W TEJ PODKATEGORII

Wprowadzony tutaj tekst bedzie widoczny tylko dla jury podczas procesu oceniania.

Dopuszczalny limit stéw: 150

Wykorzystanie sztucznej inteligencji

https://ktr.org.pl/ Zgtoszenie do KTR 2025



Czy praca powstata przy uzyciu narzedzi AI na etapie procesu kreatywne 1cji, interaktywnego dos$wiadczenia, personalizacji komunikacji, dotarcia
do grupy celowej, analityki i innowacji?

Opisz w jakim zakresie zostaty uzyte narzedzia Al.

Materialy online

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

Autorzy

Autor 1

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 2

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 3

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
Autor 4

Imie i nazwisko/ Nazwa: Stanowisko/ Funkcja:
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Autor 5

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 6

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 7

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 8

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 9

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 10

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Adnet zero

UWAGA! Ponizsze pole sg nieobowigzkowe, nie podlegajq ocenie oraz nie zostajq przekazane jurorom. Organizator zbiera ponizsze dane w celach
statystycznych / edukacyjnych / badawczych. Jesli przy pracy nad kampanig uwzgledniate$ réwniez troske o $rodowisko, prawa cztowieka, etyke itp.,

podziel sie tym z nami, Twoje dziatania moga zainspirowac innych.

Zaznacz, czy Twoja praca / kampania realizuje ktérys z 17 celdw zrownowazonego rozwoju ONZ.

I_ Koniec z ubdstwem

I_ Zero gtodu

I_ Dobre zdrowie i jako$¢ zycia

I_ Dobra jako$¢ edukacji

I_ Réwnosé pici

I_ Czysta woda i warunki sanitarne

I_ Czysta i dostepna energia

I_ Wzrost gospodarczy i godna praca

I_ Innowacyjnos$¢, przemyst, infrastruktura
I_ Mniej nieréwnosci

I_ Zréwnowazone miasta i spotecznosci
I_ Odpowiedzialna konsumpcja i produkcja
I_ Dziatania w dziedzinie klimatu

I_ Zycie pod woda,

I_ Zycie na ladzie

I_ Pokdj sprawiedliwos¢ i silne instytucje

I Partnerstwa na rzecz celéw

https://ktr.org.pl/
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Jezeli w trakcie pracy nad kampaniq wprowadzone zostaty nowe rozwigze raru ESG, prosimy opisz je ponizej.
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