Kategoria:

Opis pracy w kilku zdaniach (cele projektu, grupa docelowa, efekt realizacji):

Tytut zgtoszenia:

Klient:

Produkt:

Data pierwszej publikacji / wdrozenia:

Nazwa firmy:

Osoba odpowiedzialna za zgtoszenie:

Email:

Telefon komodrkowy:

WPROWADZENIE
e Sytuacja
e Brief

e Cele

PROBLEM/WYZWANIE (30% WAGI OCENY)

e Wyzwanie biznesowe, przed ktérym staneta marka
e Interpretacja potrzeb klienta i warto$ci marki
e Branza / rynek

e Pozadany rezultat

https://ktr.org.pl/ Zgtoszenie do KTR 2021



INSIGHT / PRZELOMOWE MYSLENIE (30% WAGI OCENY)

e Jak doszedte$/as do insightu? Szczegdty moga obejmowad:
o Badania
o Warsztaty
o Wspotpraca
o Dane
o Zrozumienie odbiorcy / konsumentéw / kultury
o Napotkane wewnetrzne / zewnetrzne wyzwania i sposoby ich przezwyciezenia

e Przetomowy moment

POMYSL KREATYWNY (20% WAGI OCENY)

REZULTATY / WYNIKI (20% WAGI OCENY)

e Jasno wyjasnij kreatywny pomyst

e Jak strategia bezposrednio wptyneta na stworzenie kreacji

https://ktr.org.pl/

Zgtoszenie do KTR 2021



POUFNE INFORMACIJIE DLA JURY

e Wplyw na biznes
e Zmiana w zachowaniu lub $wiadomosci konsumentow / wartosci dodanej do marki
e Osiggniecie w stosunku do pierwotnego wyzwania

e Wplyw na branze / kulture

DLACZEGO TA KAMPANIA POWINNA ZOSTAC NAGRODZONA W TEJ PODKATEGORII

Wprowadzony tutaj tekst bedzie widoczny tylko dla jury podczas procesu oceniania.

Materialy online

https://ktr.org.pl/ Zgtoszenie do KTR 2021



10.

Autorzy

Autor 1

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 2

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 3

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 4

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 5

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 6

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 7

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 8

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 9

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

Autor 10

Imie i nazwisko/ Nazwa:

Stanowisko/ Funkcja:

https://ktr.org.pl/

Zgtoszenie do KTR 2021
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